
แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
รายงานผลการด าเนินงานของโครงการ ภายใตแ้ผนงบประมาณเชงิยทุธศาสตรก์ระทรวงฯ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 

หน่วยงาน : กรมพฒันาธุรกจิการค้า 
ณ เดือนตลุาคม 2567 - กันยายน 2568 (ไตรมาสที่ 4) 

 
แผนงานยทุธศาสตร์ : การส่งเสริมวิสาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง แข่งขนัได ้
ชื่อโครงการ :  พัฒนาทักษะด้านการบริหารจัดการธุรกิจ 

สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 
1. เพิ่มศักยภาพการค้า SME ด้วยเทคโนโลยียุคดิจิทัล 
วัตถุประสงค์  :  
    - เสริมสร้างศักยภาพและพัฒนาทักษะการบริหารจัดการ     
เชิงธุรกิจที่ส าคัญ ยกระดับธุรกิจที่มุ่งเติบโตให้มีศักยภาพในการ
แข่งขัน โดยสนับสนุนการน าเทคโนโลยีและนวัตกรรมในยุคดิจิทัล
ที่เหมาะสมมาใช้อย่างเป็นรูปธรรมทั้งด้านการผลิต การตลาด 
การเงิน การบริหารทรัพยากรมนษุย์ การบริหารจัดการและ    ด้าน
นวัตกรรมเป็นกลไกในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐาน
ผู้ประกอบการในยุคดิจิทัล 
งบประมาณ :  4,750,000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
- จ านวนผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพ 
ด้านบริหารจัดการธุรกิจ 600 ราย 
ตัวชี้วดั : 
เชิงคณุภาพ :  
- ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ 120 ล้านบาท 

1. ผลการด าเนินการ 
 1) สร้างผู้ประกอบธุรกิจยุคดิจิทัลสู่ความเป็นมืออาชีพ เสริมสร้าง

ความรู้และพัฒนาทักษะการบริหารจัดการธุรกิจด้วยเทคโนโลยี บ่มเพาะ
เชิงลึก ให้ค าปรึกษารายธุรกิจ พัฒนาโมเดลธุรกิจของผู้ประกอบธุรกิจ    
โดยจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการหลักสูตร “SMEs Xponential X Digital : 
The Power of Different ยกก าลังความแตกต่าง SMEs ไทย ด้วยกลยุทธ์
ดิจิทัล” เมื่อวันที่ 17 มี.ค.68 ณ โรงแรมแกรนด์ ริชมอนด์ จ. นนทบุรี     
มีผู้ได้รับความรู้ 161 ราย และผ่านระบบ Zoom 66 ราย รวมทั้งสิ้น 
227 ราย 

- สัมภาษณ์/คัดเลือก ผู้ประกอบธุรกิจที่สมัครเข้าร่วมกิจกรรมสร้าง
ผู้ประกอบธุรกิจยุคดิจิทัลสู่ความเป็นมืออาชีพ เมื่อวันที่ 24-26 มี.ค.68 
ผ่านระบบ Zoom (มีผู้เข้าสัมภาษณ์ทั้งสิ้น 243 ราย แบ่งเป็น กิจกรรม 
นักธุ รกิ จมืออาชีพ  (Smart Professional Entrepreneur : DBD-SPE) 
จ านวน 199 ราย และกิจกรรมนักการตลาดเชิงสร้างสรรค์ (Advance 
Creative Marketeer : DBD-ACM) จ านวน 44 ราย) และมีประกาศ
รายชื่อผู้ผ่านการคัดเลือกเข้าร่วมกิจกรรม เมื่อวันที่  11 เม.ย.68 
ป ระกอบด้ ว ยกิ จ ก ร รมนั ก ธุ ร กิ จ มื อ อ าชี พ  ( Smart Professional 

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
     4,749,146 บาท 
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั  
    - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ
การพัฒนาศักยภาพด้านบริหาร
จัดการธุรกิจ 1,191 ราย 
    - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า
ทางเศรษฐกิจ 181 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม ร้อยละ 198.50 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบธุรกิจ SME ในภาคการค้า ภาคการผลิต 
และผู้ประกอบธุรกิจ SME ในภาคบริการ เช่น การท่องเที่ยว 
อาหาร ธุรกิจดูแลผู้สูงอายุ และธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง 
พื้นที่ด าเนินงาน : ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 

Entrepreneur : DBD-SPE) จ านวน 46 ราย และกิจกรรมนักการตลาด
เชิงสร้างสรรค์ (Advance Creative Marketeer : DBD-ACM) จ านวน 24 ราย 

 - จัดกิจกรรมศึกษาดูงาน Observational Learning และกิจกรรม
สร้างความสัมพันธ์ Networking เมื่อวันที่ 15 พ.ค. 68 ณ โครงการ 
Thailand Digital Valley และ AIS EEC ศูนย์นวัตกรรมดิจิทัล อ. ศรีราชา 
จ. ชลบุรี (มีผู้ประกอบการเข้าร่วม SPE 46 ราย และ ACM 24 ราย) 

- จัดกิจกรรรมเสริมสร้างองค์ความรู้ (Group Coaching) กิจกรรม
นักธุรกิจมืออาชีพ (DBD – SPE)  จ านวน 51 ชั่วโมง (46 ราย) เมื่อวันที่ 
28-29 เม.ย. , 7-8 , 14 , 20 , 26-27 พ.ค. และ 4 มิ.ย. 68 และ
กิจกรรมนักการตลาดเชิงสร้างสรรค์ (DBD – ACM) จ านวน 27 ชั่วโมง 
(24 ราย) เมื่อวันที่ 28-29 เม.ย. , 7 , 14 พ.ค. และ 4 มิ.ย. 68) 

 - จัดกิจกรรมให้ค าปรึกษาในลักษณะรายบุคคล (One-On-One 
Coaching) กิจกรรมนักธุรกิจมืออาชีพ (DBD – SPE) จ านวน 46 ราย   
(ในรูปแบบ Onsite 6 ชม. และ Online 3 ชม.) และกิจกรรมนักการตลาด
เชิงสร้างสรรค์ (DBD – ACM) จ านวน 24 ราย (ในรูปแบบ Onsite 6 ชม. 
และ Online 3 ชม.) ระหว่างเดือน พ.ค.-ก.ค.68 

- น าผู้ประกอบการเข้าร่วมแสดงสินค้าในงาน “Smart SME Expo 
2025” ระหว่างวันที่ 7-10 ส.ค.68 ณ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม
อิมแพค (ฮอลล์ 7-8) เมืองทองธานี จ.นนทบุรี  

- จัดพิธีมอบวุฒิบัตรผู้ผ่านการพัฒนา SPE 46 ราย ACM 24 ราย 
เมื่อวันที่ 25 ส.ค. 68 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

2) เสริมสร้างองค์ความรู้และพัฒนาทักษะความเป็นผู้ประกอบการ 
ยุคดิจิทัล โดยจัดอบรมธุรกิจในสาขาบริการที่สามารถเชื่อมโยงกับ
ภาคอุตสาหกรรมและการท่องเที่ยว ดังนี ้

    - หลักสูตร “Family Business Thailand” รุ่นที่ 4 จ านวน 3 ครั้ง      
ณ จ.เชียงใหม่ สุราษฎร์ธานี และขอนแก่น มีผู้ได้รับความรู้ 301 ราย 
         - หลักสูตร “Smart Restaurant Plus” จ านวน 4 ครั้ง ณ จ.สงขลา 
ขอนแก่น เชียงใหม่ และนนทบุร ีมีผู้ได้รับความรู้ 669 ราย 

- อบรมเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร “Smart Restaurant Synergy 
รวมแก๊งคนท าร้านอาหาร” ครั้งที่ 1 เมื่อวันที่ 27 ส.ค. 68 ณ ศูนย์ประชุม
กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ได้รับความรู้ 121 ราย 

- อบรมเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร “Family Business COMPASS 
เข็มทิศธุรกิจครอบครัว: ไม่ใช่แค่ส่งต่อ แต่สร้างต่อ” ในวันที่   3 ก.ย. 68 
ศูนย์ประชุมกรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ได้รับความรู้ 100 ราย 

- เสริมสร้างองค์ความรู้ด้านบริหารจัดการธุรกิจผ่านสื่อออนไลน์  
(e-Learning) บริหารจัดการและพัฒนาระบบการเรียนการสอนผ่านสื่อ
ออนไลน์ จ านวน 5 หลักสูตร 44 หัวข้อวิชา เช่น การบริหารจัดการ 
ก า ร ต ล า ด  ก า ร เ งิ น แ ล ะ บั ญ ชี  ท า ง เ ว็ บ ไ ซ ต์  
http://dbdacademy.dbd.go.th มีผู้ เรียนทั้งสิ้น 71 ,698 ราย และ
เรียนจบแล้ว 44,991 ราย (คิดเป็นร้อยละ 62.75 ของผู้เรียน) 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม – 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี   
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

2. สร้างโอกาสการตลาด เพิ่มรายได้ธุรกิจบริการไทย 
วัตถุประสงค์ 
    - เพื่อสร้างโอกาสทางการค้าและยกระดับรายได้ธุรกิจบริการไทย 
งบประมาณ :  12,062,500 บาท  
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
- จ านวนผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพ 
ด้านบริหารจัดการธุรกิจ 500 ราย 
เชิงคณุภาพ :  
- ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ 300 ล้านบาท 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : ธุรกิจร้านอาหาร ธุรกิจบริการผู้สูงอายุ สุขภาพ
และความงาม (Wellness) และธุรกิจอื่นที่เกี่ยวข้อง 
พื้นที่ด าเนินงาน : ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 

1. ผลการด าเนินการ 
1) ยกระดับมาตรฐานและสร้างโอกาสการตลาดธุรกิจร้านอาหารไทย 

(Thai SELECT) 
- รับสมัครร้านอาหารไทยที่สนใจขอรับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 

ระหว่างวันที่ 18 เม.ย. 68 - 15 มิ.ย. 68 มีผู้สมัครจ านวน 409 ราย 
และคัดเลือกร้านอาหารที่จะได้รับตรา Thai SELECT โดยลงพื้นที่ตรวจ
ร้านอาหาร 263 ราย ระหว่าง เดือน ก.ค.-ส.ค. 68 

2) ปรับภาพลักษณ์และกลยุทธ์ส่งเสริมตราและร้านอาหาร  
(Thai SELECT)  โดยอบรมเสริมสร้างองค์ความรู้และพัฒนาศักยภาพให้แก่
ผู้ประกอบร้านอาหารไทย เมื่อวันที่ 13 มี.ค. 68 ณ โรงแรมฟีนิกซ์ 
ประตูน้ า กรุงเทพฯ มีผู้ เข้าร่วมกิจกรรม 102 ราย และจัดประชุม
คณะกรรมการพิจารณาคัดเลือกและส่งเสริมร้านอาหาร Thai SELECT   
ในประเทศไทย เมื่อวันที่ 14 มี.ค. 68 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

3) ขยายโอกาสทางการตลาดแก่ธุรกิจบริการผู้สูงอายุ สุขภาพและ
ความงาม (Wellness) เสริมสร้างศักยภาพด้านการตลาดในยุคดิจิทัล 
การตลาดด้วยซอฟท์พาวเวอร์ (Soft Power) การพัฒนาโมเดลธุรกิจ 
(Business Model Canvas: BMC) ส าหรับการสร้างโอกาสทางการตลาด
โดยการปรับรูปแบบธุรกิจ (Business Model) ภายใต้แนวคิดธุรกิจยั่งยืน 
(Sustainable Business) เช่น เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน
เศรษฐกิจสีเขียว (Bioeconomy, Circular Economy, Green Economy 
: BCG) ซึ่งเป็นแนวโน้มธุรกิจโลกในอนาคตให้แก่ผู้ประกอบธุรกิจ โดยจัด
สัมมนาหลักสูตร “พลิกเกมธุรกิจ Wellness ให้ปัง ด้วยพลังดิจิทัลและ
เครือข่ายธุรกิจ” จ านวน 3 ครั้ง ณ กรุงเทพ เชียงใหม่ และภูเก็ต มีผู้ได้รับ
ความรู้ 220 ราย  

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
    12,061,259 บาท    
2. ผลการด าเนินงานตามตวัชีว้ัด  
    - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ 
การพัฒนาศักยภาพด้านบริหาร
จัดการธุรกิจ 342 ราย  
    - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ 
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า 
ทางเศรษฐกิจ 319.40 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน 
ในภาพรวม ร้อยละ 68.40 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

      - จัดกิจกรรมให้ค าปรึกษาเพื่อพัฒนาโมเดลธุรกิจไปสู่ความยั่งยืน คัดเลือก
ผู้ประกอบการที่มีศักยภาพเข้าร่วมงานแสดงสินค้า โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ
และให้ค าปรึกษาหลักสูตร “Inclusive Business : พัฒนาโมเดลธุรกิจใหม่ 
สร้างรายได้สู่การเติบโตที่ยั่งยืน” เมื่อวันที่ 19-20 พ.ค. 68 ณ โรงแรม รามา
การ์เด้นส์ กรุงเทพฯ มีผู้ได้รับความรู้ 111 ราย 

- จัดกิจกรรมน าเสนอธุรกิจ (Pitching Day) เพื่อคัดเลือกผู้ประกอบการ  
ที่มีศักยภาพเข้าร่วมงานแสดงสินค้า บริการ ในงาน Thailand Wellness &              
Healthcare EXPO 2025 เมื่อวันที่  26 พ.ค.68 ผ่านระบบออนไลน์           
มีผู้ประกอบธุรกิจเข้าร่วมน าเสนอธุรกิจ จ านวน 56 ราย และคัดเลือก
ผู้ประกอบการที่ผ่านเกณฑ์เข้าร่วมน าเสนอธุรกิจในงาน “Thailand Wellness 
& Healthcare EXPO 2025” เมื่อวันที่ 26-29 มิ.ย. 68 ณ ศูนย์นิทรรศการ
และการประชุมไบเทค บางนา จ านวน 30 ธุรกิจ  
     - อบรม หลักสูตร “Smart Senior Care Business” รุ่นที่ 3 เมื่อวันที่  
18-19 ส.ค. 68 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ได้รับความรู้ 122 ราย 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

3. ยกระดบัศักยภาพธุรกิจให้บรกิารโลจิสติกส์ไทย 
วัตถุประสงค์ 
   1) เพื่อยกระดับมาตรฐานระบบการบริหารจัดการธุรกิจ
ให้บริการโลจิสติกส์ตามข้อก าหนด และธุรกิจผ่านการรับรอง
มาตรฐานสากล สามารถสร้างภาพลักษณ์ ความเชื่อมั่น และขยาย
โอกาสทางการค้ามากขึ้น   

1. ผลการด าเนินการ 
 1) สร้างโอกาสการค้าและการแขง่ขันธุรกิจใหบ้ริการโลจิสติกส์     

โดยจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ สร้างองค์ความรู้ และความเข้าใจภาพรวม 
แนวโน้มของธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ หลักบริหารจัดการอย่างเป็นระบบ 
เพื่อเพิ่มศักยภาพธุรกิจ จ านวน 3 ครั้ง ผ่านระบ Zoom 2 ครั้ง และ       
จ.ชลบุรี 1 ครั้ง มีผู้ได้รับความรู้ 315 ราย  

2)  เ ส ริ มศั กยภาพการจั ดการธุ ร กิ จ ให้บ ริ ก า ร โลจิ สติ กส์                 
ด้วยเทคโนโลยี โดยจัดท าหลักสูตรการพัฒนาทักษะด้านเทคโนโลยีของ

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
     2,996,380 บาท    
2. ผลการด าเนินงานตามตวัชีว้ัด  
    - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ 
การพัฒนาศักยภาพด้านบริหาร
จัดการธุรกิจ 620 ราย  
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

   2) เพื่อส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีในการบริหารจัดการธุรกิจ 
วิเคราะห์ข้อมูลอย่างเป็นระบบ พร้อมสร้างองค์ความรู้ที่ทันสมัย 
พัฒนาต่อยอดธุรกิจเพิ่มความสามารถในการแข่งขัน  
งบประมาณ : 3,000,000 บาท 
ตัวชี้วดั :  
เชิงปริมาณ :  
 - จ านวนผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการ
บริหารจัดการธุรกิจ จ านวน 600 ราย 
เชิงคุณภาพ :  
 - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า      
ทางเศรษฐกิจได้ไม่น้อยกว่า 96 ล้านบาท 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย :  
- ผู้ประกอบธุรกิจให้บริการโลจิสติกส ์
พืน้ที่ด าเนินงาน : ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 
 

ธุรกิจ โลจิสติกส์และให้ความรู้พร้อมฝึกปฏิบัติการใช้เทคโนโลยีจัดการ
ธุรกิจแบบอัจฉริยะ การออกแบบข้อมูลส าหรับโลจิสติกส์ พร้อมทั้งจัดกิจกรรม
บ่มเพาะ ให้ความรู้พัฒนาทักษะด้านเทคโนโลยีสมัยใหม่ของธุรกิจให้บริการ     
โลจิสติกส์และฝึกปฏิบัติการใช้เทคโนโลยีจัดการธุรกิจแบบอัจฉริยะในการ
ออกแบบข้อมูลในหลักสูตร “การใช้ข้อมูลในองค์กรมาท ารายงานอัจฉริยะ
ด้วยโปรแกรม MS Power BI” จ านวน 2 ครั้ง ณ จ.สมุทรปราการ และ   
จ.ชลบุรี มีผู้ได้รับความรู้ 204 ราย 

3) ยกระดับมาตรฐานธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ด้วย ISO 9001  
  - สัมมนาเชิงปฏิบัติการพัฒนาและประยุกต์ใช้มาตรฐาน ISO 9001 

ยุค Grow Green Logistics จ านวน 2 ครั้ง ณ จ.นนทบุรี และ จ.ชลบุรี     
มีผู้ได้รับความรู้ 101 ราย  

 - รับสมัครธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์เข้าร่วมโครงการฯ 50 ราย
เพื่อคัดเลือกเข้ารับการพัฒนาระบบบริหารจัดการให้มีคุณภาพตาม
มาตรฐาน ISO 9001 (35 ราย) และจัดกิจกรรมให้ความรู้เรื่องข้อก าหนด
ของระบบบริหารคุณภาพและขั้นตอนในการพัฒนาสู่มาตรฐาน ISO 9001 
(6 ชั่วโมง) จ านวน 2 ครั้ง ในหลักสูตรการจัดท าเอกสารระบบมาตรฐาน 
ISO 9001 และหลักสูตรข้อก าหนดของระบบบริหารคุณภาพและขั้นตอน
ในการพัฒนาสู่มาตรฐาน ISO 9001 มีผู้เข้าร่วม 35 ราย 

 - ให้ค าปรึกษาแนะน าเชิงลึก (Coaching) ณ สถานประกอบการ
ของแต่ละราย พร้อมทั้งให้ค าปรึกษาแนะน า การแก้ไขปัญหา อุปสรรค 
เพื่อสร้างพัฒนาหรือปรับปรุงระบบการบริหารจัดการแนวทางมาตรฐาน 
ISO 9001 และจัดท าเอกสารที่เกี่ยวข้อง รวมถึงการก าหนดรูปแบบการ
บริหารจัดการต่างๆ  ที่เหมาะสมส าหรับการด าเนินธุรกิจแต่ละราย จ านวน 41 ราย 

    - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ 
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า 
ทางเศรษฐกิจ 99.04 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน 
ในภาพรวม ร้อยละ 103.33 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

 - วิเคราะห์และจัดท ารายงานข้อมูลผู้ประกอบการและข้อเสนอแนะ
แนวทางการพัฒนาธุรกิจแต่ละราย เผยแพร่ธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ที่ผ่าน  
การรับรองมาตรฐาน ISO 9001 กระตุ้นให้ผู้ประกอบธุรกิจรายใหม่     
เห็นถึงความส าคัญและประโยชน์ของการได้รับมาตรฐาน ISO 9001   
สรุปรายละเอียดและประเมินผลการด าเนินโครงการ รวมถึงจัดท ารายงาน
การพัฒนาธุรกิจก่อนและหลังของแต่ละราย 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม  - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

4. สร้างความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ SME         
ด้วยหลักธรรมาภิบาลธุรกิจ   
วัตถุประสงค์  :  
    1) ส่งเสริมและสร้างธุรกิจไทยโดยเฉพาะ SME ให้ประกอบ
ธุรกิจตามมาตรฐานหลักธรรมาภิบาลธุรกิจ ซึ่งส่งผลให้ธุรกิจได้รับ
ความเชื่อมั่นจากผู้มีส่วนได้เสียและสามารถแข่งขันได้อย่างยั่งยืน 
อีกทั้งเป็นแบบอย่างที่ดีแก่ธุรกิจอื่นในการยึดถือเป็นแนวปฏิบัติ 
    2) สร้างองค์ความรู้  ให้ธุรกิจสามารถด าเนินการตามหลัก
กฎหมาย ระเบียบ ข้อบังคับ และหลักเกณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจได้
อย่างถูกต้อง พร้อมเสริมความเข้าใจด้านข้อมูลที่สนับสนุนการ
ประกอบการของธุรกิจในมิติต่างๆ และรณรงค์ปลูกจิตส านึกให้ธุรกิจ
ด าเนินกิจการด้วยความซื่อสัตย์ เป็นธรรม และมีความรับผิดชอบ 
ส่งผลให้ประเทศไทยมีสังคมที่ดีและมีคุณภาพมากขึ้น  

1. ผลการด าเนินการ 
    1) สร้างธุรกิจ SME เข้าสู่เกณฑ์มาตรฐานธรรมาภิบาลธุรกิจ       
         - ตรวจประเมินธุรกิจตามหลักเกณฑ์และเงื่อนไข ในการรับรอง
มาตรฐานธรรมาภิบาลธุรกิจของกรมพัฒนาธุรกิจการค้า ใน 6 เรื่องหลัก  
ได้แก่ หลักนิติธรรม หลักคุณธรรม หลักความโปร่งใส หลักการมีส่วนร่วม 
หลักความรับผิดชอบ และหลักความคุ้มค่า พร้อมวิเคราะห์จุดอ่อนจุดแข็ง
ตามหลักธรรมาภิบาลธุรกิจและให้ข้อเสนอแนะการปรับปรุงพัฒนาเป็นรายธรุกจิ 
ตรวจติดตามธุรกิจที่ขอต่ออายุหนังสือรับรองมาตรฐานฯ และจัดกิจกรรม
เชิดชูเกียรติธุรกิจที่ผ่านเกณฑ์การรับรองมาตรฐานธรรมาภิบาลธุรกิจ    
โดยประชาสัมพันธ์และรับสมัครกิจกรรมสร้างธุรกิจ SME เข้าสู่เกณฑ์
มาตรฐานธรรมาภิบาลธุรกิจ ประจ าปีงบประมาณ 2568 กับภาคธุรกิจ
และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง (กระทรวงฯ/พณจ. /สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย/ 
สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย/สมาคมธนาคารไทย)  โดยเปิดรับสมัคร
ตั้งแต่เดือน ต.ค. 67 มีผู้สมัคร จ านวน 32 ราย และธุรกิจรายเดิมต่ออายุ

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
     1,369,992.53 บาท 
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั  
     - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ
การพัฒนาศักยภาพด้านบริหาร
จัดการธุรกิจ 2,217 ราย 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม ร้อยละ 251.93 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

    3)  เพื่อป้องปรามมิให้คนไทยหรือนิติบุคคลไทยมีการกระท าใน
ลักษณะให้ความช่วยเหลือหรือสนับสนุนหรือร่วมประกอบธุรกิจ 
หรือถือหุ้นแทนคนต่างด้าว รวมทั้งสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ
การประกอบธุรกิจของคนต่างด้าวให้คนไทยและคนต่างด้าวทราบ
เพื่อก ากับดูแลให้ธุรกิจมีธรรมาภิบาลและปฏิบัติโดยถูกต้องตาม
กฎหมาย 
งบประมาณ : 1,375,000 บาท  
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ : 
- จ านวนผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านบริหาร
จัดการธุรกิจ 880 ราย 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบธุรกิจ ผู้ประกอบวิชาชีพบัญชี และ
บุคคลทั่วไป  
พืน้ที่ด าเนินงาน  : ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 
     
 

ด าเนินการสมัครและยื่นเอกสารเพื่อขอต่ออายุหนังสือรับรองมาตรฐานธรรมาภิบาล
ธุรกิจ จ านวน 85 ราย โดยมีธุรกิจผ่านเกณฑ์การรับรองมาตรฐานธรรมาภิบาล 
จ านวน 112 ราย แบ่งเป็นธุรกิจรายใหม่ 27 ราย และธุรกิจที่ครบระยะเวลา
ต่ออายุหนังสือรับรองมาตรฐานธรรมาภิบาลธุรกิจ 85 ราย 
   2) สร้างองค์ความรู้ด้านธรรมาภิบาล 
       -  จัดอบรมให้ผู้ประกอบการและผู้ที่ เกี่ยวข้องให้ตระหนักถึง
ความส าคัญของการประกอบธุรกิจบนพื้นฐานของหลักธรรมาภิบาลธุรกิจ
ซึ่งจะช่วยให้ธุรกิจมีความน่าเชื่อถือ โปร่งใส ตรวจสอบได้ รวมทั้งสร้าง  
องค์ความรู้ด้านกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการประกอบธุรกิจทั้งในส่วนกลาง
และส่วนภูมิภาคไปแล้ว 5 ครั้ง มีผู้ได้รับความรู้ 2,100 ราย ดังนี ้ 
         ครั้งที่ 1 หลักสูตร "เจาะลึกหลักการบัญชี Fixed Assets" ส าหรับ 
NPAEs (ฉบับปรับปรุงใหม่ล่าสุด)" เมื่อวันที่ 19 ธ.ค. 67 ณ โรงแรมแกรนด์ 
อินเตอร์  โฮเทล จ. สมุทรสาคร มีผู้ได้รับความรู้ 140 ราย 
         ครั้งที่ 2 หลักสูตร “เจาะลึก TFRS for NPAEs (ปรับปรุง 2565) 
และประเด็นที่น่าสนใจที่ เจ้าหน้าที่ควรรู้ ” เมื่อวันที่  20 ม.ค. 68              
ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ ได้รับความรู้ 236 ราย และผ่านระบบ 
Zoom 307 ราย รวมทั้งสิ้น 543 ราย  

ครั้งที่ 3 หลักสูตร “เสริมกลยุทธ์ธุรกิจ สร้างภูมิคุ้มกันมิจฉาชีพ” 
เมื่อวันที่ 18 ก.พ. 68 ณ ศูนย์ประชุมกรมพัฒนาธุรกิจการค้า DBD 
Conference Hall ชั้น 6  มีผู้ ได้รับความรู้  111 ราย และผ่านระบบ 
Zoom 102 ราย รวมทั้งสิ้น 213 ราย 
         ครั้งที่ 4 หลักสูตร “ภาพรวมของมาตรฐานการรายงานทางการเงิน
ส าหรับกิจการที่ไม่มีส่วนได้เสียสาธารณะ (TFRS for NPAEs) (ปรับปรุง 
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2565)” วันที่ 28 ก.พ.68 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ ได้รับความรู้ 
242 ราย และผ่านระบบ Zoom 480 ราย รวมทั้งสิ้น 722 ราย 

ครั้งที่ 5 หลักสูตร “มาตรฐานการรายงานทางการเงินส าหรับ
กิจการที่ไม่มีส่วนได้เสียสาธารณะ NPAEs (2565)” เมื่อวันที่ 17 มี.ค. 68    
ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ได้รับความรู้ 246 ราย และผ่านระบบ Zoom 
236 ราย รวมทั้งสิ้น 482 ราย 
    3) ตรวจสอบนิติบุคคลไทยที่มีคนต่างด้าวถือหุ้น   
         เพื่อป้องปรามพฤติกรรมของคนไทยถือหุ้นแทนคนต่างด้าว (นอมิน)ี 
โดยเน้นตรวจสอบตามพระราชบัญญัติการประกอบธุรกิจของคนต่างด้าว 
พ.ศ. 2542 พร้อมทั้งสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการปฏิบัติตาม
กฎหมายดังกล่าว ดังนี ้

   - คัดกรองข้อมูลนิติบุคคลกลุ่มเสี่ยง และก าหนดพื้นที่เป้าหมาย      
ในการตรวจสอบ โดยคัดกรองข้อมูลนิติบุคคลกลุ่มเป้าหมาย 26,830  ราย 
          - กรมออกหนังสือให้บริษัทชี้แจงข้อเท็จจริงเกี่ยวกับการประกอบ
ธุรกิจและการลงทุน ได้แก่ กลุ่มธุรกิจขนส่ง 141 ราย จ. เชียงใหม่ 77 ราย  
ภูเก็ต 78 ราย ชลบุรี 72 ราย กระบี่ 60 ราย สุราษฏร์ธานี (เกาะสมุย) 
64 ราย และประจวบคีรีขันธ์ 68 ราย รวม 560 ราย โดยได้ลงพื้นที่
ตรวจสอบแล้ว 7 ครั้ง ได้แก่  
            1) จ. เชียงใหม่ วันที่ 17-20 ธ.ค. 67 
            2) จ. ภูเก็ต  วันที่ 21-24 ม.ค. 68 
            3) จ. ชลบุรี  วันที่ 18-21 ก.พ. 68 
            4) จ. กระบี่ วันที่ 4-7 มี.ค. 68 
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            5) จ. สุราษฎร์ธานี  วันที่ 10-13 มิ.ย. 68  
                และ วันที่ 29-31 ก.ค. 68 
            6) จ. ประจวบคีรีขันธ์  วันที่ 25-27 มิ.ย. 68 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม – 
3. ปัญหา อุปสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่มี  
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี     

5. ยกระดบัขดีความสามารถด้านบญัชีของ SME ไทย  
ด้วยองค์ความรู้และนวตักรรม 
วัตถุประสงค์ :  
   1) เ พื่ อ ก า กั บ ดู แ ล แ ล ะส่ ง เ ส ริ มพัฒน าผู้ ป ร ะกอบกา ร
กลุ่มเป้าหมาย โดยเพิ่มทักษะที่จ าเป็นให้มีการจัดท าบัญชีที่ถูกต้อง
ด้วยเครื่องมือดิจิทัลที่ทันสมัยเหมาะสม และสามารถน าข้อมูลทาง
บัญชีไปใช้ประโยชน์ในการบริหารจัดการเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพใน
การประกอบธุรกิจ  
   2) เพื่อก ากับดูแลและส่งเสริมพัฒนาผู้ประกอบวิชาชีพบัญชีให้มี
องค์ความรู้ ในทุกมิติ  รองรับการให้บริการด้านบัญชี ให้แก่
ผู้ประกอบการได้อย่างมีประสิทธิภาพด้วยเทคโนโลยีที่มีสมรรถนะ
สูง เพิ่มพูนความรู้ความเชี่ยวชาญเฉพาะด้านที่จ าเป็นในการ
ประกอบวิชาชีพบัญชี รวมทั้งเสริมสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ
การปฏิบัติให้ถูกต้องตามกฎหมาย  
   3) เพื่อเตรียมความพร้อมนิสิตและนักศึกษาสาขาบัญชีก่อนก้าว
เข้าสู่วิชาชีพบัญชี โดยพัฒนาให้มีทักษะความรู้ความเข้าใจในการ
ปฏิบัติงานด้านวิชาชีพบัญชีที่ทันสมัยสอดรบักับสถานการณ์ใน

1. ผลการด าเนินการ 
    1) พฒันาองค์ความรูด้้านบญัชีแก่ผูป้ระกอบการและผูป้ระกอบ
วิชาชีพบญัชี     
        - อบรมหลักสูตร “กฎหมายใกล้ตัวนักบัญชีและเจาะลึกจุดเสี่ยง    
ในการจัดท าบัญชี” ความรู้เฉพาะด้านที่จ าเป็น และมีความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับการปฏิบัติให้ถูกต้องตามกฎหมายที่ เกี่ยวข้องกับการบัญชี         
เพื่อสร้างนักบัญชีที่มีคุณภาพพร้อมส าหรับการเป็นผู้ประกอบวิชาชีพบัญชี
ให้แก่กิจการต่างๆ และปฏิบัติให้ถูกต้องตามกฎหมายและมาตรฐาน     
ทางวิชาชีพ จ านวน 2 ครั้ง ดังนี ้
          ครั้งที่ 1 วันที่ 13 พ.ย. 67 ณ โรงแรม เคปพันวา จ. ภูเก็ต         
มีผู้ได้รับความรู้ 142 ราย 
          ครั้งที่ 2 วันที่ 22 ม.ค. 68 ณ โรงแรม เซ็นทรา จ. อุบลราชธานี 
มีผู้ได้รับความรู้ 123 ราย 

- อบรมหลักสูตร “เตรียมพร้อมกับการเปลี่ยนแปลงคุณสมบัติและ
เงื่อนไขของผู้ท าบัญชี : เรื่องใหม่ เรื่องใหญ่ ที่นักบัญชีไม่ควรพลาด” 
จ านวน 2 ครั้ง มีผู้ได้รับความรู้ 377 ราย ดังน้ี 

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
    1,331,338.70 บาท 
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั  
     - ผู้ จ านวนผู้ ประกอบการ 
SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพ
ด้านบริหารจัดการธุรกิจ 4,395 ราย 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม รอ้ยละ 383.84 
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ปัจจุบัน ซึ่งจะส่งผลให้เป็นนกับัญชีคุณภาพรุ่นใหม่ที่จัดท าบัญชี
ให้แก่ธุรกิจไดอ้ย่างครบถ้วน ถูกต้อง และนา่เช่ือถือ  
   4) เพื่อเพิ่มศักยภาพส านักงานบัญชีและผู้ประกอบวิชาชีพบัญชี
ของไทยให้มีการบริการที่ได้มาตรฐานสากล ก้าวทันสถานการณ์ที่
เปลี่ยนแปลง ทั้งในบริบทของการเปลี่ยนแปลงทางด้านมาตรฐาน
วิชาชีพบัญชี ด้านเทคโนโลยี และสภาพการแข่งขันของธุรกิจใน
ตลาดโลก รวมทั้งเป็นการสร้างความเชื่อมั่นในการปฏิบัติงานและ
การให้บริการของส านักงานบัญชีที่ผ่านเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพ
ให้แก่ผู้ที่เกี่ยวข้อง เช่น นักลงทุน สถาบันการเงิน ธุรกิจ และ
หน่วยงานภาครัฐต่างๆ  
   5) เพื่อยกระดับส านักงานบัญชีไทยตามเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพ เพิ่ม
ขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับส านักงานบัญชีและผู้ประกอบ
วิชาชีพบัญชี มีการปรับเปลี่ยนการท าบัญชีด้วยเทคโนโลยีดิจิทัลและ
เสริมสร้างธรรมาภิบาลให้แก่ธุรกิจที่ให้บริการทางด้านวิชาชีพบัญชี  
   6) เพื่อสร้างเครือข่ายส านักงานบัญชีคุณภาพให้เกิดพันธมิตรทาง
ธุรกิจ มีการแลกเปลี่ยนประสบการณ์ระหว่างกันอันน าไปสู่ความ
เข้มแข็งของธุรกิจส านักงานบัญชีด้วยเทคโนโลยี และนวัตกรรม  
งบประมาณ : 1,338,000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ : 
- จ านวนผู้ ป ระกอบการ  SME ได้ รั บการพัฒนาศั กยภาพ              
ด้านบริหารจัดการธุรกิจ 1,145 ราย 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย.68 

   ครั้งที่ 1 วันที่ 17 ก.ค. 68 ณ โรงแรม เอส ศรีราชา โฮเทล แอนด์ 
เรสซิเดนซ์ จ. ชลบุรี มีผู้ได้รับความรู้ 126 ราย 

  ครั้ งที่  2 วันที่  29 ส.ค. 2568 ณ โรงแรมคลาสสิค คามิ โอ           
จ. พระนครศรีอยุธยา มีผู้ได้รับความรู้ 251 ราย 

2) สร้างนักบัญชีคุณภาพรุ่นใหม่ (Young & Smart Accountants)     
ร่วมกับสถาบันการศึกษาที่เข้าร่วมโครงการ 39 สถาบัน ผ่านระบบนักบัญชี
คุณภาพรุ่นใหม่ (Young & Smart Accountants) โดยให้ความรู้ด้านบัญชี
ในลักษณะอบรมเชิงทฤษฎีและฝึกปฏิบัติงานในลักษณะสถานการณ์จ าลอง 
(Simulation) ด้วยโปรแกรมบัญชี มีผู้เข้ารับการอบรม  3,350 ราย และผ่าน
การประเมินผลโดยการทดสอบด้วยระบบ e-Testing 2,796 ราย รวมทั้ง
จัดอบรมหลักสูตร “สร้างเสริมประสบกาณ์เพื่อเตรียมพร้อมสู่นักบัญชี    
ยุคดิจิทัล” จ านวน 2 ครั้ง  
         ครั้งที่ 1 วันที่ 14 พ.ย. 67 ณ ม.ราชภัฎภูเก็ต มีผู้ได้รับความรู้ 136 ราย 
         ครั้งที่ 2 วันที่ 23 ม.ค. 68 ณ ม.อุบลราชธานี มีผู้ได้รับความรู้ 
247 ราย 

3) พัฒนาส านักงานบัญชีตามเกณฑ์มาตรฐานด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล      
         - บ่มเพาะต้นกล้าส านักงานบัญชีคุณภาพ พัฒนาส านักงานบัญชี
และผู้ประกอบวิชาชีพบัญชีให้มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับข้อก าหนดตาม
เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพส านักงานบัญชี กลยุทธ์สู่การเป็นส านักงานบัญชี
คุณภาพ การบริหารจัดการองค์กรตามหลักธรรมาภิบาล และทิศทางของ
มาตรฐานการบัญชีสมัยใหม่ โดยได้อบรมให้ความรู้ เมื่อวันที่ 26-27 พ.ย. 67  
ณ โรงแรมแกรนด์ ริชมอนด์ สไตลิช คอนเวนชั่น จ. นนทบุรี มีผู้ได้รับ
ความรู้ 169 ราย 
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กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบการ ส านักงานบัญชี และบุคลากร   
ในส านักงานบญัชี ผู้ประกอบวิชาชีพบัญชี นสิิต/นักศกึษาสาขาบัญชี
ในสถาบันการศึกษา 
พืน้ที่ด าเนินงาน : ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 
 

- อบรมเชิงปฏิบัติการหลักสูตร “พัฒนาทักษะการบริหารส านักงาน
บัญชีด้วยระบบการรับรองคุณภาพจากพี่เลี้ยงมืออาชีพ” (Up skill Certified 
accounting practice by the mentors) เมื่ อ วั นที่  13 - 14 ม .ค .  68          
ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ได้รับความรู้ 64 ราย 

- พัฒนาส านักงานบัญชีตามเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพ โดยได้
ด าเนินการแนะน าการเขียนคู่มือ (Coaching) และตรวจสอบคุณภาพ
เบื้องต้น (Pre-Audit) 22 ราย ตรวจรับรองส านักงานบัญชีที่ผ่านเกณฑ์
มาตรฐานคุณภาพ (รายใหม่) 16 ราย ตรวจประเมินเพื่อติดตามคุณภาพ
ส านักงานบัญชีคุณภาพ (รายเดิม) 125 ราย และตรวจประเมินเพ่ือต่ออายุ
หนังสือรับรองส านักงานบัญชีคุณภาพ (รายเดิม) 55 ราย รวม 218 ราย 

4) พัฒนาศักยภาพ และเชื่อมโยงเครือข่ายส านักงานบัญชีคุณภาพ      
- เสริมสร้างองค์ความรู้ที่จ าเป็นให้แก่บุคลากรในส านักงานบัญชี

คุณภาพและเชื่อมโยงเครือข่ายระหว่างส านักงานบัญชีคุณภาพกับพันธมิตร
ของกรมพัฒนาธุรกิจการค้า โดยอบรมเชิงปฏิบัติการพัฒนาศักยภาพและ
เชื่อมโยงเครือข่ายส านักงานบัญชีคุณภาพ ในวันที่ 3 - 4 มี.ค. 68           
ณ โรงแรมภูมนตรา รีสอร์ท จ. นครนายก มีผู้ได้รับความรู้ 123 ราย และ
ธุรกิจอื่นๆ ทั่วไป รวมทั้งสร้างและขยายเครือข่ายส านักงานบัญชีคุณภาพ
ของไทยกับหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน องค์กรวิชาชีพทั้งในประเทศ
และต่างประเทศ        
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

6. ยกระดบัและสร้างผูน้ าสมาคมการค้าไทย 
วัตถุประสงค์ 

1) สร้างองค์ความรู้และพัฒนาองค์กรแก่สมาคมการค้า รวมถึง 
SMEs ที่เป็นสมาชิกของสมาคมการค้าให้มีความเข้มแข็งพร้อมรับ
การเปลี่ยนแปลงทางด้านเทคโนโลยีและการค้าโลก 

2) ยกระดับสมาคมการค้าให้มีมาตรฐานการบริหารจัดการ
ตามหลักสากล และสร้างบทบาทสมาคมการค้าต่อภาคธุรกิจใน
การเป็นผู้น ารายภาคธุรกิจโดยการจัดประกวดสมาคมการค้าดีเด่น 

3) สร้างผู้น าสมาคมการค้าไทย ให้มีทักษะด้านการบริหาร
จัดการสมาคมการค้าเชิงกลยุทธ์สามารถต่อยอดสู่การจัดท า
ยุทธศาสตร์สมาคมการค้าได้ 
งบประมาณ : 975,000 บาท 
ตัวชี้วดั :  
เชิงปริมาณ :  
- จ านวนผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้านการ
บริหารจัดการธุรกิจ จ านวน 400 ราย 
เชิงคุณภาพ :  
 - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า      
ทางเศรษฐกิจได้ไม่น้อยกว่า 67 ล้านบาท 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : ผู้บริหาร เจ้าหน้าที่ สมาชิกสมาคมการคา้ 
ผู้ประกอบการ และหน่วยงานพันธมิตรที่เก่ียวข้อง 
พืน้ที่ด าเนินงาน : ส่วนกลาง 

1. ผลการด าเนินการ 
    1) พฒันาศักยภาพสมาคมการค้า      
         - เสริ มสร้ า งองค์ความรู้ และพัฒนาองค์กรให้ ก้ าวทันการ
เปลี่ยนแปลงทางการค้าให้มีความพร้อมในโลกดิจิทัล ปรับรูปแบบการค้า
และบริการให้มีความยืดหยุ่นสอดรับกับความต้องการผู้บริโภคการประยุกต์      
ใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีดิจิทัลในการบริหารจัดการสมาคมการค้า การสร้าง
คุณค่าทางธุรกิจ  (Value Creation) และการสร้างความตระหนักถึงบทบาท
หน้าที่ของสมาคมการค้าในการเป็นตัวแทนกลุ่มธุรกิจ โดยสัมมนา หลักสูตร 
“Power Up Trade Association : เสริมพลังสมาคมการค้าสู่ความส าเรจ็” 
เพื่อพัฒนาศักยภาพสมาคมการค้า ผู้บริหารสมาคมการค้า เจ้าหน้าที่
สมาคมการค้า เมื่อวันที่ 9 ม.ค. 68 ผ่านระบบ Zoom ณ กรมพัฒนาธุรกิจ
การค้า มีผู้ได้รับความรู้ 119 ราย 

2) ยกระดับสมาคมการคา้ตามเกณฑ์ Balanced Scorecard : BSC     
         -  เสริมสร้างความรู้ความเข้าใจเตรียมความพร้อมสู่การเป็นสมาคม
การค้าดีเด่น และเชิดชูเกียรติสมาคมการค้าที่มีการบริหารจัดการเป็นเลิศ
และผู้บริหารสมาคมดีเด่นที่มีศักยภาพ (Best Practice) โดยจัดประกวด
สมาคมการค้าดีเด่น ประจ าปี 2568 (ครั้งที่  13) และลงพื้นที่ตรวจ
ประเมินสมาคมการค้าและผู้บริหารสมาคมการค้า และให้ค าปรึกษา
แนะน าแนวทางการพัฒนาที่สอดคล้องกับผลประเมินของแต่ละราย          
เป็นรายสมาคมการค้า ณ สถานที่ท าการสมาคม จ านวน 34 สมาคม  

- จัดกิจกรรมสร้างการรับรู้และเชิดชูเกียรติพร้อมมอบโล่รางวัล
ให้แก่สมาคมการค้าและผู้บริหารสมาคมการค้า ที่มีการบริหารจัดการเป็นเลิศ
จากการประกวดสมาคมการค้าดีเด่นประจ าปี 2568 เมื่อวันที่ 8 ก.ย. 68     

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
     974,968 บาท 
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั  
     - ผู้ประกอบการ SME ได้รับ
การพัฒนาศักยภาพด้านบริหาร
จัดการธุรกิจ 519 ราย 
    - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ 
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า 
ทางเศรษฐกิจ 69.75 ล้านบาท 

3. ความก้าวหน้าการด าเนินงานใน
ภาพรวม ร้อยละ 129.75 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

ณ โรงแรมอวานี พลัส ริเวอร์ไซด์ กรุงเทพฯ มีสมาคมการค้าที่ได้รับรางวัล
สมาคมการค้าดีเด่น 31 สมาคม รางวัลผู้บริหารสมาคมการค้าดีเด่น        
5 รางวัล (รางวัลนายกสมาคมการค้าดีเด่น 3 ราย) (รางวัลกรรมการ
ศักยภาพดีเด่น 2 ราย) และมีผู้เข้าร่วมกิจกรรม 293 ราย 
     3) สร้างผู้น าสมาคมการค้า       
          - เสริมสร้างองค์ความรู้และทักษะการเป็นผู้น ายุคใหม่ครอบคลุมทุกมิติ 
เพื่อขับเคลื่อนองค์กรให้เติบโตอย่างมั่นคง โดยจัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ    
ในหลักสูตร “สร้างผู้น าสมาคมการค้าด้วย AI”  เมื่อวันที่ 12 - 13 มี.ค. 68   
ณ โรงแรมโกลเด้น ทิวลิป ซอฟเฟอริน กรุงเทพฯ  มีผู้ได้รับความรู้ 54 ราย 
และหลักสูตร “การจัดการ AI เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการท างาน” เมื่อวันที่ 
14 มี.ค. 68 ณ สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย กรุงเทพฯ มีผู้ได้รับความรู้ 53 ราย 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่ม ี

7. พัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการและสร้างโอกาสทางการตลาด
ธุรกิจแฟรนไชส์ไทย 
วัตถุประสงค์  :  

1) เพื่อเสริมสร้างองค์ความรู้เกี่ยวกับระบบแฟรนไชส์ให้ 
ผู้ประกอบธุรกิจสามารถเริ่มต้นธุรกิจแฟรนไชส์ได้อย่างถูกต้อง 
สามารถน าแนวทางระบบแฟรนไชส์ไปใช้ในการขยายธุรกิจได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ 
 
 

1. ผลการด าเนินการ 
1) สร้างธุรกิจแฟรนไชส์รายใหม่ (Franchise B2B)      

         - สัมมนาเชิงปฏิบัติการหลักสูตรการบริหารจัดการธุรกิจแฟรนไชส์ 
(B2B Franchise) รุ่นที่ 28 ส าหรับธุรกิจที่ต้องการพัฒนาเข้าสู่ระบบแฟรนไชส์
และ ใช้ ระบบแฟรนไชส์ ในการขยายธุ รกิ จ ใน  4  Module ได้ แก่                       
1) การบริหารจัดการธุรกิจแฟรนไชส์  2) การวางแผนกลยุทธ์ธุรกิจในระบบ 
แฟรนไชส์ 3) กลยุทธ์ทางการตลาดธุรกิจแฟรนไชส์ 4) การสร้างคู่มือแผนธุรกิจ 
และสัญญาในระบบแฟรนไชส์ โดยประชาสัมพันธ์และรับสมัครผู้เข้าร่วม         
กิจกรรมการบริหารจัดการธุรกิจแฟรนไชส์ (B2B Franchise) รุ่นที่ 28     

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ    
14,692,796.00 บาท 

2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั  
     - ผู้ จ านวนผู้ ประกอบการ 
SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพ
ด้านบริหารจัดการธุรกิจ 646 ราย 
    - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ 
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า 
ทางเศรษฐกิจ 344.96 ล้านบาท 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

2) เพื่อพัฒนาผู้ประกอบธุรกิจในระบบแฟรนไชส์ให้มีระบบ 
บริหารจัดการที่มีมาตรฐานเป็นที่น่าเชื่อถือ ได้รับการยอมรับ     
ในระดับสากล และสามารถสร้างศักยภาพในการแข่งขันมากขึ้น 

3) เพื่อเผยแพร่ สร้างการรับรู้ ความน่าเชื่อถือ และภาพลักษณ์ 
ที่ดี ให้ธุรกิจแฟรนไชส์ไทยเป็นที่รู้จักและเป็นที่ยอมรับทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ 
   4) เพื่อเสรมิสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันและสร้าง
โอกาสให้แก่ผู้ประกอบธุรกิจแฟรนไชส์ในการขยายตลาดทั้งใน
ประเทศและตา่งประเทศได้อย่างเป็นระบบและมีคุณภาพ
 งบประมาณ : 14.7475 ล้านบาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
- จ านวนผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้าน
บริหารจัดการธุรกิจ 750 ราย 
เชิงคุณภาพ :  
 - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า      
ทางเศรษฐกิจได้ไม่น้อยกว่า 95 ล้านบาท 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : - ผู้ประกอบธุรกิจที่ต้องการพัฒนาธุรกิจ       
เข้าสู่ระบบแฟรนไชส์ และธุรกิจแฟรนไชส์ไทย  
พืน้ที่ด าเนินงาน  : ส่วนกลาง 

โดยมีผู้ประกอบการสมัครเข้าร่วมกิจกรรม 231 ราย (150 กิจการ) และ
ผ่านการคัดเลือก 137 ราย (90 กิจการ) และเปิดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ
หลักสูตรฯ ดังกล่าว เมื่อวันที่ 11 ธ.ค. 67 – 2 เม.ย. 68 ณ กรมพัฒนา
ธุรกิจการค้า มผีู้ไดรับความรู ้103 ราย  

- เสริมสร้างความรู้ส าหรับผู้ที่ต้องการลงทุนหรือผู้ซื้อแฟรนไชส์   
จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร “FRANCHISE DISCOVERY DAY : 
ทางเลือกที่ดีส าหรับการเริ่มต้นธุรกิจ” เมื่อวันที่ 14 พ.ค. 68 ณ กรม
พัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ได้รับความรู้ 53 ราย 
2) ยกระดับธุรกิจสู่เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพการบริหารจัดการธุรกิจ 
แฟรนไชส์ (Franchise Standard)     

 - จัดกิจกรรมสร้างการรับรู้และความเข้าใจในเกณฑ์มาตรฐาน 
หลักสูตร “NextGen Franshise : ยกระดับมาตรฐาน สร้างโอกาสในการ
ขยายธุรกิจอย่างมืออาชีพ” เมื่อวันที่ 19 พ.ค.68 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า   
มีผู้ได้รับความรู้ 176 ราย 

 - คัดเลือกผู้ประกอบการธุรกิจแฟรนไชส์ที่สมัครเข้าร่วมกิจกรรม
เพื่อเข้าสู่กระบวนการยกระดับธุรกิจสู่เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพการบริหาร
จั ดการธุ รกิ จ ในระบบแฟรนไชส์  จ านวนไม่น้ อยกว่ า  50 ธุ รกิ จ             
จัดท าฐานข้อมูลผู้สมัคร และให้ค าปรึกษา (Coaching) แก่ธุรกิจแฟรนไชส์
ที่เข้าร่วมกิจกรรมรวมถึงจัดการแก้ไขปัญหาและอุปสรรคในการปฏิบัติงาน
เป็นรายธุรกิจ ณ สถานประกอบการ 

- บ่มเพาะองค์ความรู้เกี่ยวกับการบริหารจัดการธุรกิจแฟรนไชส์
ตามเกณฑ์มาตรฐานฯ ของกรมที่ผ่านการคัดเลือก จ านวน 18 ชั่วโมง     
ในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ สร้างองค์ความรู้กรณีศึกษาถ่ายทอด

3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม รอ้ยละ 86.13 
     
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

ประสบการณ์การฝึกปฏิบัติ (Workshop) และให้ค าปรึกษา เมื่อวันที่  16, 23, 
25 มิ.ย. 68 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า จ านวน 52 ธุรกิจ 

- จัดกิจกรรมเชื่อมโยงเครือข่าย การแลกเปลี่ยนเรียนรู้การถ่ายทอด
ประสบการณ์ในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ เมื่อวันที่ 14 ก.ค. 68          
ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ได้รับความรู้ 60 ราย 

 - จัดกิจกรรมศึกษาดูงานธุรกิจแฟรนไชส์ที่เป็นต้นแบบด้านการ
บริหารจัดการธุรกิจในระบบแฟรนไชส์ที่มีมาตรฐานฯ ณ ส านักงานใหญ่
กาแฟพันธุ์ไทย ห้วยขวาง กรุงเทพฯ ในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ 
จ านวน 16 แบรนด ์

- วิเคราะห์และจัดท ารายงานข้อมูลการพัฒนาศักยภาพ การบริหาร
จัดการธุรกิจ ประมวลมูลค่าทางเศรษฐกิจ ปัญหา และอุปสรรคในการ
ด าเนินธุรกิจ พร้อมข้อเสนอแนะแต่ละราย 
3) จัดประกวดธุรกิจแฟรนไชส์ไทย ครั้งที่ 6 (Thailand Franchise 
Award 2025 : TFA 2025)       

- เปิดตัวและประชาสัมพันธ์ใหธุ้รกิจแฟรนไชส์ไทยเข้าร่วมการประกวด
ธุรกิจแฟรนไชส์ ครั้งที่ 6 โดยเปิดรับสมัครระหว่างเดือน มิ.ย.-ส.ค. 68 และ
กิจกรรมสร้างการรับรู้  เกี่ยวกับธุรกิจแฟรนไชส์ และหลักเกณฑ์การ
ประกวดฯ ในรูปแบบออนไลน์ให้แก่ผู้ประกอบธุรกิจแฟรนไชส์และผู้สนใจ 
เมื่อวันที่ 7 ก.ค. 68 มีผู้เข้าร่วม 156 ราย (มีผู้สมัคร 37 บริษัท 39 แบรนด์) 

- จัดประชุมน าเสนอผลคะแนนในรอบแรก (รอบเอกสาร)       
ต่อคณะกรรมการตัดสินการประกวดฯ เพื่อให้คณะกรรมการฯ พิจารณา
รับรองการประเมินผลคะแนนรอบแรก เมื่อวันที่ 4 ก.ย. 68 จ านวน 37 บริษัท 
39 แบรนด์ และรอบที่สอง (รอบน าเสนอธุรกิจ) โดยคัดเลือกจากธุรกิจแฟรนไชส์



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
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ที่มีคะแนนผ่านการประเมินในรอบแรก เมื่อวันที่ 24 ก.ย. 68 จ านวน 28 บริษัท 
30 แบรนด์ และคัดเลือกเหลือ 21 บริษัท 23 แบรนด์ เพื่อพิจารณา
ประกวดธุรกิจแฟรนไชส์ต่อไปในวันที่ 21 ตุลาคม 2568  
3) สร้างโอกาสทางการตลาดธุรกิจแฟรนไชส์ไทย         

- ประชาสัมพันธ์การจัดงาน การออกแบบและจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์
การจัดงานที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลายของธุรกิจ 
SME รับสมัครผู้ ประกอบธุ รกิ จที่ สนใจ เข้ าร่ วมกิ จกรรม และน า
ผู้ประกอบการเข้าร่วมแสดงสินค้าในงาน “Smart SME Expo 2025” 
เมื่อวันที่ 7-10 ส.ค. 68 ณ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุมอิมแพค 
(ฮอลล์ 7-8) เมืองทองธานี จ.นนทบุรี มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 40 ธุรกิจ  
4) พัฒนาธุรกิจแฟรนไชส์ไทยก้าวสู่สากล (Thai Franchise Towards Global)       

 - สร้างการรับรู้เกี่ยวกับโอกาสธุรกิจแฟรนไชส์ไทยสู่สากล โดยจัด
สัมมนา หลักสูตร “เปิดมุมมองขยายโอกาสธุรกิจแฟรนไชส์ไทยสู่ระดับ
สากล” เมื่อวันที่ 10 มิ.ย. 68 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ผ่านระบบ 
Zoom Meeting มีผู้ได้รับความรู้ 124 ราย 

- จัดกิจกรรมบ่มเพาะความรู้และพัฒนาทักษะการขยายธุรกิจแฟรน
ไชส์สู่ตลาดต่างประเทศให้แก่ธุรกิจที่ผ่านการคัดเลือก เมื่อวันที่ 15-18 
ก.ค. 68 ณ โรงแรมรามาการ์เด้นส์ กรุงเทพฯ มีผู้ได้รับความรู้ 33 ราย 

 - จัดกิจกรรมเตรียมความพร้อมและเครื่องมือการขายแฟรนไชส์   
สู่ตลาดต่างประเทศ พัฒนาธุรกิจแฟรนไชส์ ไทยก้าวสู่สากล (Thai 
Franchise Towards Global) เมื่อวันที่ 5-7 ส.ค. 68 ณ โรงแรมรามา
การ์เด้นส์ กรุงเทพฯ และจัดกิจกรรมเชื่อมโยงเครือข่ายธุรกิจและการเจรจา
ธุรกิจโดยน าผู้ประกอบธุรกิจแฟรนไชส์ออกบูธแสดงสินค้าในงาน 
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“Franchise Expo Malaysia 2025” เมื่ อวันที่  21 -23 ส .ค .  68           
ณ กรุงกัวลาลัมเปอร์ ประเทศมาเลเซีย จ านวน 10 ราย  
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
ชื่อโครงการ :  ส่งเสริม SME ให้เข้าถึงแหล่งเงินทุน 

สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 
1. ส่งเสริมและพฒันาศกัยภาพ SME เข้าถึงแหล่งเงินทนุ 
วัตถุประสงค ์ :  

1) เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับกฎหมายหลักประกัน
ทางธุรกิจให้แก่ ผู้ประกอบการ SME สถาบันการเงิน ผู้บังคับ
หลักประกัน ผู้รับหลักประกัน หน่วยงานพันธมิตร ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
และประชาชนทั่วไป 

2)  เพื่อส่งเสริมและกระตุ้นผู้ประกอบการ SME ให้มีการน า
ทรัพย์ประเภทต่าง ๆ ภายใต้พระราชบัญญัติหลักประกันทางธุรกิจ 
พ.ศ. 2558 มาใช้เป็นหลักประกันทางธุรกิจ โดยเฉพาะทรัพย์สิน
ประเภทไม้ยืนต้นที ่มีมูลค่าทางเศรษฐกิจ ที ่สามารถน ามาเป็น
หลักประกันทางธุรกิจได้ 

3) สนับสนุนช่องทางการตลาด สร้างเครือข่ายทางการค้า 
กระตุ้นการลงทุน การสร้างงานสร้างรายได้แก่ผู้ประกอบกิจการ
ร้านอาหารเคลื่อนที่ (ฟู้ดทรัค) และผู้สนใจที่ประสงค์จะประกอบ
ธุรกิจฟู้ดทรัค 

4) สร้างองค์ความรู้ สร้างความเชื่อมั่นให้กับสถาบันการเงิน 
เพื่อส่งเสริมและสนับสนุนแหล่งเงินทุนในการด าเนินธุรกิจให้มี     
สภาพคล่อง โดยใช้ประโยชน์จากกฎหมายว่าด้วยหลักประกันทาง
ธุรกิจ 
งบประมาณ : 2.5000 ล้านบาท 
 
 

1. ผลการด าเนินการ 
    1) ส่งเสริมการน าทรัพย์หลักประกันเข้าถึงแหล่งทุน  โดยให้ความรู้
และประชาสัมพันธ์การเข้าถึงแหล่งทุนตามพระราชบัญญัติหลักประกันทาง
ธุรกิจ พ.ศ.  2558 และกฎกระทรวงก าหนดให้ทรัพย์สินอื่น เป็น
หลักประกัน พ.ศ. 2561 (ไม้ยืนต้น) รวมถึงเชิญสถาบันการเงินและ
หน่วยงานพันธมิตรที่มีส่วนร่วมในการสนับสนุนและส่งเสริมการเข้าถึง
แหล่งทุนมาร่วมให้ค าปรึกษาแนะน าให้กับผู้ประกอบการ โดยจัดกิจกรรม
ส่งเสริมการน าทรัพย์หลักประกันเข้าถึงแหล่งทุน โดยมีผู้แทนจาก ธกส.  
เข้าร่วม เพื่อสนับสนุนผู้ประกอบการ น าไม้ยืนต้นมาใช้เป็นหลักประกันทาง
ธุรกิจ ณ ศูนย์วิทยบริการและชุมชนสัมพันธ์ มสธ.นครสวรรค์ จ.นครสวรรค์  
เมื่อวันที่ 12 ธ.ค. 67  มีผู้ได้รับความรู้ 244 ราย รวมทั้งจัดกิจกรรม
ส่งเสริมการน าทรัพย์หลักประกันเข้าถึงแหล่งทุน เมื่อวันที่ 7 ก.พ. 68     
ณ ศูนย์เรียนรู้เศรษฐกิจพอเพียงบ้านพิมาน ต.นาแก จ.นครพนม มีผู้ได้รับความรู้ 
181 ราย 

2) ส่งเสริมกิจการร้านอาหารเคลื่อนที่ (ฟู้ดทรัค) ให้มีศักยภาพและ
เข้าถึงแหล่งทุน โดยจัดกิจกรรมส่งเสริมกิจการร้านอาหารเคลื่อนที่ 
(ฟู้ดทรัค) ให้มีศักยภาพและเข้าถึงแหล่งทุนสร้างโอกาสทางการตลาด  
สร้างเครือข่ายทางการค้า และเพื่อขยายโอกาสทางธุรกิจ ในระหว่างวันที่ 
26 ก.พ.-2 มี.ค. 68 ณ บริเวณริเวอร์ พาร์ค ไอคอนสยาม มีผู้เข้าร่วมงาน 
469 ราย มูลค่าการซื้อ-ขาย จ านวน 2,246,899 บาท 

 
 

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
    2,499,243.99 บาท  
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั 
     - ผู้จ านวนผู้ประกอบการ SME 
ได้ รับการพัฒนาศักยภาพด้าน
บริหารจัดการธุรกิจ 1,303 ราย 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม ร้อยละ 162.86 
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ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
   - จ านวนผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพ 
ด้านบริหารจัดการธุรกิจ 800 ราย 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย :  ผู้ประกอบการ SME ผู้ประกอบกิจการร้านอาหาร
เคลื่อนที่ (ฟู้ดทรัค) เกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และประชาชนทั่วไป
สถาบันการเงิน ผู้รับหลักประกัน ผู้บังคับหลักประกัน และ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
พืน้ที่ด าเนินงาน  : ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 
 
 

3) ส่งเสริมไม้ยืนต้นเป็นหลักประกันทางธุรกิจ 
    สร้ างองค์ความรู้ การ เข้ าถึ งแหล่ งทุนตามพระราชบัญญัติ

หลักประกันทางธุรกิจ พ.ศ. 2558 และกฎกระทรวงก าหนดให้ทรัพย์สิน
อื่นเป็นหลักประกันพ.ศ. 2561 (ไม้ยืนต้น) โดยบูรณาการความร่วมมือกับ
ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส. )  เพื่อให้
ผู้ประกอบการ SME เกษตร วิสาหกิจชุมชนและประชาชนทั่วไป ได้ทราบ
ถึงความส าคัญของกฎหมายว่าด้วยหลักประกันทางธุรกิจและกฎกระทรวง
ก าหนดให้ทรัพย์สินอื่นเป็นหลักประกัน พ.ศ. 2561 (ไม้ยืนต้น) โดยจัด
กิจกรรมส่งเสริมไม้ยืนต้นเป็นหลักประกันทางธุรกิจ จ านวน 2 ครั้ง ได้แก ่
ณ วิสาหกิจชุมชนธนาคารต้นไม้ (ศูนย์การเรียนรู้ภูกะเหรี่ยง) จ.นครนายก 
และธนาคารต้นไม้บ้านทุ่งจูด อ.ถ้ าพรรณรา จ.นครศรีธรรมราช มีผู้ได้รับ
ความรู้ 409 ราย  
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี 
 

 
 

 

 

 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
 ชื่อโครงการ :  สร้างโอกาสในการขายและการขยายตลาดของ SME 

สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 
1. ขบัเคลื่อนธุรกิจ e-Commerce สู่ Digital Ecosystem
วัตถุประสงค ์ :  

1) เพื่อสร้างและพัฒนาธุรกิจไทยให้สามารถใช้ e-Commerce 
เพิ่มช่องทางการตลาดและยกระดับธุรกิจ 

2) เพื่อพัฒนาผู้ประกอบการ e-Commerce ไทยให้มีศักยภาพ
และความน่าเชื่อถือ พร้อมแข่งขันในตลาดออนไลน์ 

3) เพื่อเพิ่มโอกาสและกระตุน้การค้าออนไลน์ให้เกิดการ
ขยายตัวให้ทันต่อเศรษฐกิจยุคดิจิทัล 
งบประมาณ : 3.6700 ล้านบาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
   - จ านวนผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพ     
ด้านบริหารจัดการธุรกิจ 1,300 ราย 
เชิงคณุภาพ :  
- ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า    
ทางเศรษฐกิจ 243 ล้านบาท 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ ผู้ประกอบการ e-Commerce 
และผู้ประกอบการทั่วไป 
พืน้ที่ด าเนินงาน  : ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 
 
 

1. ผลการด าเนินการ 
     1) สร้างองค์ความรู้และทักษะด้าน e-Commerce เพื่อส่งเสริมให้ 
SME สามารถปรับเปลี่ยนธุรกิจด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital Transformation) 
ครอบคลุมทั้งการสร้างความตระหนักให้ SME เปลี่ยนผ่านไปสู่ธุรกิจสีเขียว 
(Green Transition) ตลอดจนการเพิ่มมูลค่าและโอกาสทางธุรกิจออนไลน์
ด้วยซอฟต์พาวเวอร์ (Soft Power) โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ ดังนี ้
       - หลักสูตร “การขายของออนไลน์ให้สบายใจและปลอดภัย”        
เมื่อวันที่ 26 พ.ย. 67 ผ่านระบบ Zoom มีผู้ได้รับความรู้ 50 ราย  
       - หลักสูตร “เคล็ดไม่ลับเรื่องภาษีที่ Influencer และ Affiliate ต้องรู้” 
เมื่อวันที่ 17 ธ.ค. 67 ผ่านระบบ Zoom มีผู้ได้รับความรู้ 280 ราย  
       - หลักสูตร “สร้างยอดขายเน้นๆ ด้วย Content บน TikTok” (รุ่นที่ 3) 
เมื่อวันที่ 21 ก.พ. 68  ณ โรงแรม แกรนด์ฟอร์จูน จ.นครศรีธรรมราช       
มีผู้ได้รับความรู้ 75 ราย  (มี link ร้านค้าออนไลน์ 60 ราย) 

- หลักสูตร “Shopify ส าหรับผู้ประกอบการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์” 
เมื่อวันที่ 24 เม.ย. 68 ผ่านระบบ Zoom มีผู้ได้รับความรู้ 68 ราย        
(มี link ร้านค้าออนไลน์ 30 ราย) 

 - หลักสูตร “กลยุทธ์การใช้ AI เพื่อธุรกิจและการสร้างคอนเทนต์ ปี 2025” 
( AI  for Business & Content Strategy 2 0 2 5 )  จ า น วน  3  ค รั้ ง                    
ณ กรุงเทพฯ นครราชสีมา และชลบุรี มีผู้ได้รบัความรู้ 409 ราย 

  - หลักสูตร “Upskill SME ธุรกิจโตไว ท าก าไร ด้วย LINE Solution” 
จ านวน 2 ครั้ง ณ จ. อุดรธานี และ จ.ราชบุรี มีผู้ได้รับความรู้ 346 ราย   

 
1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
    3,661,751 บาท  
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั 
     - ผู้จ านวนผู้ประกอบการ SME 
ได้ รับการพัฒนาศักยภาพด้าน
บริหารจัดการธุรกิจ 1,908 ราย 
    - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ 288.14 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม รอ้ยละ 146.77 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

-  หลั กสู ตร  “AI For Business & Content strategy : การ ใช้  AI     
เพื่อธุรกิจและการสร้างคอนเทนต์ ปี 2025” เมื่อวันที่ 18 ก.ค. 68       
ณ  โรงแรมวินทรี ซิตี้ รีสอร์ท เชียงใหม่ มีผู้ได้รับความรู้ 134 ราย 

 - หลักสูตร “การขยายตลาดธุรกิจไทยไปต่างประเทศผ่าน e-Commerce” 
เมื่อวันที่ 24 ก.ค. 68 ในรูปแบบออนไลน์ (Thnic) มีผู้ได้รับความรู้ 117 ราย 

2) สร้างตัวตนบนโลกออนไลน์ พร้อมเสริมโอกาสทางการตลาด
ธุรกิจ e-Commerce 
         - สัมมนาเชิงปฏิบัติการหลักสูตร “สร้างตัวตนธุรกิจยุคดิจิทัลด้วย 
Google Marketing” เมื่อวันที่ 20 มี.ค. 68 ณ โรงแรม เอเซีย กรุงเทพ   
มีผู้ได้รับความรู้ 227 ราย และวันที่ 26 มี.ค. 68 ผ่านระบบ Zoom      
มีผู้ได้รับความรู้ 202 ราย 

 - จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ (Workshop) หลักสูตร “สร้างตัวตนธุรกิจ
ยุคดิจิทัล ด้วย Google Marketing (เชิงลึก)” เมื่อวันที่ 26 เม.ย. 68      
ณ โรงแรม เอเซีย กรุงเทพฯ มีผู้ได้รับความรู้ 130 ราย 

- จัดกิจกรรมส่งเสริมทางด้านการตลาดออนไลน์ โดยคัดเลือก
ผู้ประกอบการ 30 ราย (จาก 130 ราย) เข้าร่วมแข่งขันแคมเปญ Google 
Ads  เพื่อคัดเลือกผู้ที่มีผลงานโดดเด่นเข้าสู่รอบสุดท้าย ซึ่ งจากผลการ
แข่งขัน มียอด Impression รวมทั้งสิ้น 7,342,394 ครั้ง และ              คัด
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ที่ ช น ะ เ ลิ ศ  เ พื่ อ รั บ ร า ง วั ล  Shining Star Award                     
ซึ่งผู้ประกอบการที่ได้รับรางวัลชนะเลิศ ได้แก่ คุณขวัญกมล อัศวราชันย์        
รองชนะเลิศอันดับ 1 ได้แก่ คุณพีระ เจียรวิบูลยานนท์ รองชนะอันดับ 2 
ได้แก่ คุณอานนท์ ทักขินทรากุล และรางวันชมเชย 5 รางวัล โดยจัดพิธี
มอบรางวัล เมื่อวันที่  23 ก.ค. 68 ณ โรงแรม CASCADE HOTEL 
กรุงเทพฯ  



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

ทั้งนี้ ผู้ชนะ 8 ราย ได้รับรางวัลรวมกว่า 100,000 บาท พร้อมโล่
เกียรติยศ และศึกษาดูงาน ณ บริษัท Google (วันที่ 24 ก.ค. 68) 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี 

2. Digital Village ชุมชนสรา้งสรรค์สูก่ารแขง่ขันการค้าออนไลน ์
วัตถุประสงค ์ :  

1) เพื่อเพิ่มมูลค่าการตลาดออนไลน์ของชุมชนเป้าหมายทั่ว
ประเทศให้สามารถพัฒนาและจ าหน่ายสินค้าชุมชนให้เหมาะสมกับ
ช่องทางการตลาดออนไลน์ยุคใหม่ 

2) เพื่อเป็นชุมชนดิจิทัลต้นแบบความส าเร็จทั้งด้านอัตลักษณ์ 
วิถีชุมชน และการตลาดในยุคดิจิทัล  

3) เพื่อขยายโอกาสการตลาดให้ผู้ประกอบการชุมชนเข้มแข็ง 
แข่งขันได้และเติบโตอย่างยั่งยืน 

งบประมาณ : 5,240,0000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
   - จ านวนผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพ   ด้าน
บริหารจัดการธุรกิจ 250 ราย 
เชิงคณุภาพ :  
- ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า    
ทางเศรษฐกิจ 54 ล้านบาท 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 

1. ผลการด าเนินการ 
    1) กระตุน้เพื่อสร้างการรบัรูแ้ละส่งเสริมการตลาดออนไลน์   
        - สร้างการรับรู้ให้แก่สินค้าชุมชน โดยการน าเสนอเรื่องราวของ
ผลิตภัณฑ์ วัฒนธรรมในรูปแบบสื่อต่างๆ ผ่านช่องทางออฟไลน์และ
ออนไลน์  รวมทั้ งการใช้ผู้ ทรงอิทธิพลทางความคิด  ( Influencer)               
ที่มีชื่อเสียงน าเสนอสินค้าชุมชน เพื่อให้เป็นที่รู้จักได้รับการยอมรับและ
ดึงดูดความต้องการซื้อจากผู้บริโภค 

- จัดประชุมความร่วมมือกับหน่วยงานพันธมิตร ประชาสัมพันธ์   
สร้างภาพลักษณ์โครงการ เมื่อวันที่ 3 เม.ย. 68 จ านวน 20 หน่วยงาน 
และจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ 4 ครั้ง มีผู้ได้รับความรู้ 264 ราย 109 ชุมชน ดังนี้ 

   ครั้งที่ 1 วันที่ 21 - 23 เม.ย. 68 ณ โรงแรมอัศวิน แกรนด์ 
คอนเวนชั่น กรุงเทพฯ มีผู้ได้รับความรู้ 62 ราย (รายใหม่ 53, รายเก่า 9)   
28 ชุมชน (รายใหม่ 25, รายเก่า 3) 

   ครั้งที่ 2 วันที่ 7 - 9 พ.ค. 68 ณ โรงแรมแก้วสมุย รีสอร์ท  
สุราษฎร์ธานี จ. สุราษฎร์ธานี มีผู้ได้รับความรู้ 59 ราย (รายใหม่ 47, รายเก่า 12)   
25 ชุมชน (รายเก่า 22, รายใหม่ 3) 

   ครั้งที่ 3 วันที่ 21 - 23 พ.ค. 68 ณ โรงแรม นาดี 10              จ.
ขอนแก่น มีผู้ได้รับความรู้ 64 ราย (รายใหม่ 45, รายเก่า 19) 23 ชุมชน (ราย
ใหม่ 20, รายเก่า 3) 

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
     5,238,116 บาท  
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั 
     - ผู้จ านวนผู้ประกอบการ SME 
ได้ รับการพัฒนาศักยภาพด้าน
บริหารจัดการธุรกิจ  264  ราย 
    - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ 67.50 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน 
ในภาพรวม รอ้ยละ 105.60 
 
 
 
 
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

กลุ่มเป้าหมาย : กลุ่มผู้ประกอบการหรือวิสาหกิจชุมชนรายใหม่ 
ได้รับการพัฒนา 15 ชุมชน และกลุ่มผู้ประกอบการหรือวิสาหกิจ
ชุมชนต้นแบบในปี 2562-2567 ได้รับการพัฒนาต่อยอด จ านวน 
5 ชุมชน รวมทั้งสิ้น 20 ชุมชน 250 ราย 
พืน้ที่ด าเนินงาน  : ทั่วประเทศ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

   ครั้งที่ 4 วันที่ 3 - 5 มิ.ย. 68 ณ โรงแรมวินทรี ซิตี้ รีสอร์ท 
เชียงใหม่ จ. เชียงใหม่ มีผู้ได้รับความรู้ 79 ราย (รายใหม่ 60, รายเก่า 19)  
33 ชุมชน (รายใหม่ 26, รายเก่า 7)  

 - ติดตามและให้ค าปรึกษาเชิงลึกชุมชนที่ผ่านการคัดเลือกเป็นชุมชน
ต้นแบบจ านวน  20 ชุมชน ประกอบด้วย 

ภาคกลาง 3 ชุมชน  
    1) วิสาหกิจชุมชนลูกชาวไร่ จ.ราชบุรี   
    2) วิสาหกิจชุมชนเกษตรบูรณาการ จ.กาญจนบุรี  
    3) วิสาหกิจชุมชนสยามทวาร์อู่ทอง จ.สุพรรณบุร ี

  ภาคใต้ 6 ชุมชน   
    1) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มชันโรงบ้านไพรวัน จ.นราธิวาส   
    2) วิสาหกิจชุมชนเกษตรเพื่อการท่องเทีย่วชุมชนบ้านพรผู้สร้าง จ.ชุมพร  
    3) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเกาะหัวใจเกื้อกูล จ.นราธิวาส   
    4) วิสาหกิจชุมชนช้าวซ้อมมือบ้านควนปอม จ.พัทลุง   
    5) วิสาหกิจชุมชนกอร์ตานี จ.สงขลา  
    6) วิสาหกิจชุมชนหมากพร้าว จ.พัทลุง 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2 ชุมชน  
    1) วิสาหกิจชุมชนชอบไหม ผลิตภันฑ์ผ้าไหมแท้ จ.สุรินทร์  
    2) วิสาหกิจชุมชนแปรรูปอาหารและเครื่องดื่มโพนขวาว         

จ.อ านาจเจริญ  
ภาคเหนือ 9 ชุมชน  

1) กลุ่มผู้ประกอบการสินค้าชุมชนผลิตภันฑ์แปรรูปจาก
ผักตบชวา (ลินชวา) จ.พะเยา 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

    2) วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวและผลิตภันฑ์ชุมชนคลองลาน 
จ.ก าแพงเพชร  

    3) วิสาหกิจชุมชนผลิตภันฑ์จากผึ้งป่าก๋อย จ.เชียงราย  
    4) วิสาหกิจชุมชนเวิลด์โกรว์ ออร์แกนิค ฟาร์ม จ.เชียงราย  
    5) วิสาหกิจชุมชน Marony Lab แปรรูปเมล็ดกาแฟ จ.ตาก   
    6) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเย็บผ้าเครื่องนอนยางพาราเขาคีรี         

จ.ก าแพงเพชร  
    7) วิสาหกิจชุมชนเกษตรผสมผสานสู่การแปรรูปเชิงนวัตกรรม

(ข้าวน้ าจ า) จ.พะเยา  
    8) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มพริกขิงแปรรูป จ.เพชรบูรณ์  
    9) กลุ่มกิจการเพื่อสังคม AuJaa' Craft จ.เชียงใหม ่
- จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ และเผยแพร่ประชาสัมพันธ์เพื่อสร้างการ

รับรู้และส่งเสริมการตลาดให้แต่ละชุมชนที่ผ่านการคัดเลือก จ านวน 20 ชุมชน
ผ่านการ Live โดย Influencer คุณหยาดพิรุณ ปู่หลุ่น ช่อง TikTok : yardpirun 
ผู้ติดตามบนแพลตฟอร์ม TikTok 511,400 ราย (Live วันที่ 24 ก.ค. 68)  

 - จัดกิจกรรมมอบรางวัลสุดยอดชุมชนต้นแบบ Digital Village by DBD 
ปี  2568 (Best of Digital Village 2025) เมื่ อวันที่  4  ส .ค .  68             
ณ ชั้น G ลานกิจกรรมสามย่านมิตรทาวน์ เพื่อมอบเกียรติบัตร และ     ป้าย
สัญลักษณ์ Digital Village by DBD ให้แก่สุดยอดชุมชนต้นแบบ       ปี 
2568 ที่ได้รับคัดเลือกจาก 4 ภูมิภาค (5 ชุมชน) ประกอบด้วย 

   ภาคเหนือ : วิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑ์จากผึ้งป่าก๋อย จ. เชียงราย 
   ภาคกลาง : วิสาหกิจชุมชนลูกชาวไร่ (มันหวานญี่ปุ่น) จ. ราชบุรี 

และ วิสาหกิจชุมชนเกษตรบูรณาการ (ผงดอกกะเพราป่า) จ. กาญจนบุร ี
   ภาคอีสาน : วิสาหกิจชุมชนชอบไหม (ผ้าไหมไทย) จ. สุรินทร์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

   ภาคใต้ : วิสาหกิจชุมชนข้าวซ้อมมือบ้านควนปอม จ. พัทลุง 
   รวมทั้ง สุดยอดชุมชนต้นแบบดังกล่าวจะได้ร่วม Live ผ่าน TikTok 

ขายสินค้ากับ Influencer ชื่อดังของแต่ละภูมิภาค และภายในงานได้มีการ
จัดแสดงและจ าหน่ายสินค้ากว่า 50 รายการ จาก 10 ชุมชนต้นแบบ 
(Digital Village Market) เพื่อสร้างโอกาสทางการตลาดให้แก่ผู้ประกอบการชุมชน 

2) เพิ่มโอกาสทางการตลาดให้แก่ผู้ประกอบการชุมชนสู่ยุคดิจิทัล  
         - จัดกิจกรรมสร้างความร่วมมือระหว่างกรมพัฒนาธุรกิจการค้า   
กับ แพลตฟอร์ม NocNoc โดยร่วมมือกันในการส่งเสริมและสร้างโอกาส
ทางการตลาดให้แก่ผู้ประกอบการชุมชน MSME หรือผู้ประกอบการ SME 
โดยมีพิธีลงนาม MOU เมื่อวันที่ 19 ก.ย. 68 ณ ลานกิจกรรม สามย่านมิตรทาวน ์
นอกจากนี้ภายในงานยังมีการคัดเลือกสินค้าชุมชนจากโครงการ Digital 
Village และสินค้ าชุมชนอื่ นๆ  ที่ เ คย เข้ าร่ วมโครงการของกรมฯ               
มาจัดแสดงในงาน 15 รายการ ระหว่างวันที่ 19-20 ก.ย. 68 และ
ส่งเสริมให้สินค้าชุมชน 26 รายการ มีช่องทางการขายบนแพลตฟอร์ม 
NocNoc รวมถึงจัดสัมมนาแบ่งปันความรู้หรือประสบการณ์ เพื่อสร้างแรง
บันดาลใจในการท าการตลาดออนไลน์ มีผู้เข้าร่วมกิจกรรม 288 ราย  
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่ม ี

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3. กระตุน้ยอดขายเพิม่รายได้ใหก้ับผู้ประกอบการร้านค้าออนไลน์ 
(Flagship Project) 
วัตถุประสงค ์ :  

1) เพื่อส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพด้านการค้าออนไลน์ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งทักษะด้านการไลฟ์จ าหน่ายสินค้า (Live 

1. ผลการด าเนินการ 
    1) ปั้น Business Owner to be Influencer ประจ าภูมิภาค  
ผ่านกิจกรรม Influencer Bootcamp ประจ าภูมิภาค  โดยจัดอบรม
หลักสูตร “ปั้นเจ้าของธุรกิจให้เป็นอินฟลูเอนเซอร์ รุ่นที่ 2” (The Influencer 

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
    8,973,629.86 บาท  
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

Commerce) ใ ห้ แ ก่ ก ลุ่ ม ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร  BCG แ ล ะ ก ลุ่ ม
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ 

2) เพื่อสร้างโอกาสทางการตลาดและเพิ่มช่องทางการค้า
ออนไลน์ให้แก่กลุ่มผู้ประกอบการ BCG และกลุ่มผู้ประกอบการรุ่น
ใหม่ บน e-Marketplace และ Social Commerce 

3) เพื่อกระตุ้นยอดขายและเพิ่มรายได้ให้กับร้านค้าออนไลน์ของกลุ่ม
ผู้ประกอบการ BCG และกลุ่มผู้ประกอบการรุ่นใหม่ โดยใช้ผู้ทรงอิทธิพล
ทางความคิด (Key Opinion Leader: INFLUENCER) ที่มีชื่อเสียง กิจกรรม
ส่งเสริมการขายบน Landing Page และสื่อประชาสัมพันธ์ร้านค้าของดี
ออนไลน ์

งบประมาณ : 8,975,000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
   - จ านวนผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพด้าน
บริหารจัดการธุรกิจ 1,200 ราย 
เชิงคณุภาพ :  
- ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า    
ทางเศรษฐกิจ 108 ล้านบาท 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบการ SME รุ่นใหม่ ผู้ประกอบการร้านค้า
ออนไลน์ และผู้ประกอบการ BCG  จ านวน 1,200 ราย และ    
คัดผู้ประกอบการที่มีศักยภาพ จ านวน 400 ราย 
พืน้ที่ด าเนินงาน  : ทั่วประเทศ 

Journey : TIJ#2) โดยจัดใน 4 ภาค เพื่อเรียนรู้จาก Influencer นักธุรกิจมืออาชีพ 
และผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด จ านวน 4 ครั้ง มีผู้ได้รับความรู้ 1,360 ราย ดังนี้  

ครั้งที่ 1 วันที่  28 ก.พ. 68 ณ โรงแรม อวานี ขอนแก่น โฮเทล   
จ. ขอนแก่น มีผู้ได้รับความรู้ 221 ราย 

ครั้งที่ 2 วันที่ 7 มี.ค. 68 ณ โรงแรม วินทรี ซิตี้  รีสอร์ท เชียงใหม่ 
จ.เชียงใหม่ มีผู้ได้รับความรู้ 255 ราย 

ครั้งที่ 3 วันที่ 14 มี.ค. 68 ณ โรงแรม บูกิตตา บูทีค โฮเทล        
จ. ภูเก็ต มีผู้ได้รับความรู้ 201 ราย 

ครั้งที่  4 วันที่ 2 เม.ย. 68 ณ โรงละครอักษรา คิงเพาเวอร์ 
กรุงเทพฯ มีผู้ได้รับความรู้ 683 ราย 

-  จัดกิจกรรม Influencer Bootcamp โดยคัดเลือกผู้ที่ ผ่ านการ
คัดเลือกจากกิจกรรมหลักสูตรปั้นเจ้าของธุรกิจให้เป็น Influencer  80 ราย   
เข้าร่วมกิจกรรมควบคู่กับจัดกิจกรรมให้ค าปรึกษา Business Owner to be 
Influencer ในระหว่างวันที่ 22-24 พ.ค. 68 ณ โรงแรมอเวย์ แบงคอก ริเวอร์ไซด์คีน 
กรุงเทพฯ 

2) ให้ค าปรึกษาเชิงลึก และติดตามประเมินผลการพัฒนาศักยภาพ
ผู้ประกอบการใหส้ามารถเปน็อินฟลูเอนเซอร์ (Exclusive Mentorship 
Program)      

  - จัดให้ผู้ เชี่ยวชาญด้านการตลาดออนไลน์ ไม่น้อยกว่า 4 ราย       
เป็นพี่เลี้ยงคอยให้ค าแนะน าวิธีการท าคอนเทนต์ เทคนิคการเพิ่มยอดขาย    
บนช่องทางออนไลน์ให้แก่ผู้ประกอบการไม่น้อยกว่า 20 ราย ในรูปแบบ
ออนไลน์ โดยผู้ประกอบการแต่ละรายต้องมีคอนเทนต์ไม่น้อยกว่า         
10 คอนเทนต์ รวมทั้งหมดไม่น้อยกว่า 200 คอนเทนต์ 

2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั 
     - ผู้จ านวนผู้ประกอบการ SME 
ได้ รับการพัฒนาศักยภาพด้าน
บริหารจัดการธุรกิจ  1,360 ราย 
    - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ 318.26 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม รอ้ยละ 113.33 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

 3) มอบรางวัลผู้ประกอบการออนไลน์ที่มีพัฒนาการยอดเยี่ยม       
The Influencer Award      
      - จัดกิจกรรมมอบรางวัลผู้ประกอบการออนไลน์ที่มีพัฒนาการยอดเยี่ยม  
(DBD Influencer Award) เมื่อวันที่ 8 ส.ค. 68 ณ เอ็มสเฟียร์ กรุงเทพฯ      
มีผู้ประกอบการได้รับรางวัล DBD Influencer Award และ Privilege Card 
รวมกว่า 6.8 ล้านบาท จากพันธมิตรชั้นน า เช่น Shopee, TikTok Shop, 
Google, Flash Express ฯลฯ โดยรางวัลประกอบด้วย 
   รางวัลชนะเลิศ  
   คุณศิริรัตน์ อินทร์คล้าย แบรนด์ PP ข้าวสารราคาโรงงาน  
   รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 1  
   คุณชนนิกานต์ กุลยิ่งรุ่งเรือง แบรนด์ Snackies.th 
   รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 2  
   คุณจิราพร พงศ์รุจิกรพันธ์ แบรนด์ กล้วยตากจิราพร 
   รางวัลชมเชย 
   1) คุณนริสา วงศ์เจริญ แบรนด์ ริชชี่ โคลเซ็ท รูม 
   2) คุณสุชีรา สมบูรณ์ทรัพย์  แบรนด์ ขนมเทียนแก้ว แม่จ ารัส 
      4) พัฒนาศักยภาพความเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ให้แก่วิสาหกิจ
ชุมชนและ SME  
       - ด้านตลาดการค้าออนไลน์และการบริหารจัดการเพื่อความยั่งยืน     
โดยจัดอบรม 4 ครั้ง ดังนี ้

   ครั้งที่ 1 วันที่ 5 มิ.ย. 68 วิสาหกิจชุมชนพัฒนาผลิตภัณฑ์ พืชผัก
สมุนไพรและผลไม้ อ.บ้านโฮ่ง จ. ล าพูน มีผู้ได้รับความรู้ 20 ราย 

   ครั้ งที่  2 วันที่  1 ก.ค. 68 วิสาหกิจชุมชนเพาะเลี้ยงสัตว์น้ า               
จ.ปทุมธานี มีผู้ได้รับความรู้ 20 ราย 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

   ครั้งที่ 3 วันที่ 31 ก.ค. - 1 ส.ค. 68 วิสาหกิจชุมชนส่งเสริมอาชีพ
ชุมชน เกาะกก จ. ระยอง มีผู้ได้รับความรู้ 23 ราย 

    ครั้งที่ 4 วันที่ 10 ก.ย. 68 อบรมหลักสูตร “ติดอาวุธผู้ประกอบการ
ส านักงานบัญชียุคใหม่เพื่อตลาดการค้าออนไลน์”  มีผู้ได้รับความรู้ 268 ราย 

- การบัญชีคาร์บอนเพื่อความยั่งยืนและการจัดการธุรกิจ (Carbon 
accounting for sustainability and management) โดยจัดอบรม 2 ครั้ง ดังนี้ 
           ครั้งที่  1 วันที่ 16 ก.ค. 68 โรงแรมแกรนด์ ริชมอนด์ สไตลิช       
คอนเวนชั่น จ. นนทบุรี มีผู้ได้รับความรู้ 185 ราย 
           ครั้งที่ 2 วันที่ 1 ก.ย. 68 ศูนย์ประชุมกรมพัฒนาธุรกิจการค้า         
มีผู้ได้รับความรู้ 268 ราย 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรูปธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่ม ี

4. สรา้งความเชื่อมั่นธุรกิจออนไลน์ ยกระดบั SMEs ไทยสู่สากล 
วัตถุประสงค ์ :  

1) เพื่ออ านวยความสะดวกให้ผู้ประกอบธุรกิจในการขอเครื่องหมาย
รับรองผู้ประกอบธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (DBD Registered) และ
สร้างความน่าเชื่อถือให้กับระบบ e-Commerce ของประเทศ 

2) เพื่อพัฒนาผู้ประกอบการไทยให้มีศักยภาพ พร้อมแข่งขันใน
ตลาดออนไลน์ 

3) เพื่อพัฒนากลไกสร้างความปลอดภัยและสร้างความเชื่อมั่น
ในการท าธุรกิจออนไลน์  

1. ผลการด าเนินการ 
    1) กระตุน้เพื่อสร้างการรบัรูแ้ละส่งเสริมการตลาดออนไลน์ 
        -  จั ดกิ จกรรมกระตุ้ น เพื่ อสร้ า งการรับรู้ เ ครื่ อ งหมาย DBD 
Registered และจัดกิจกรรมสร้างเครือข่ายหน่วยงานพันธมิตรด้านการ
สร้างความน่าเชื่อถือและสร้างความเชื่อมั่นให้กับธุรกิจออนไลน์และ
ผู้บริโภค รวมทั้ง สร้างความตระหนักถึงความส าคัญในการใช้ประโยชน์ของ
การมีเครื่องหมายรับรองตัวตน เพื่อให้เครื่องหมายฯ เป็นที่รู้จักและได้รับ
การยอมรับอย่างทั่วถึง ในวันที่ 30 ก.ค. 68  ณ โรงแรมแกรนด์ริชมอนด์       
มผีู้ไดร้ับความรู้ 223 ราย 
 
 

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
    1,500,000 บาท  
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั 
     - ผู้จ านวนผู้ประกอบการ SME 
ได้ รับการพัฒนาศักยภาพด้าน
บริหารจัดการธุรกิจ 223 ราย 
    - ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับ
การพัฒนาสามารถสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ 21.67 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม รอ้ยละ 111.50 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

4) เพื่อการพัฒนาหรือยกระดับการท าธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
ให้กับผู้ประกอบธุรกิจ โดยกระตุ้นและสร้างการรับรู้ความส าคัญของการ
สร้างความน่าเชื่อถือและความปลอดภัยในการท าธุรกิจ/การค้าออนไลน์ 
งบประมาณ : 1,500,000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
   - จ านวนผู้ประกอบการ SME ได้รับการพัฒนาศักยภาพ    
ด้านบริหารจัดการธุรกิจ 200 ราย 
เชิงคณุภาพ :  
- ผู้ประกอบการ SME ที่ได้รับการพัฒนาสามารถสร้างมูลค่า    
ทางเศรษฐกิจ 20 ล้านบาท 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบการ e-Commerce และผู้บริโภค 
พืน้ที่ด าเนินงาน  : ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 

2) กระตุ้นเพื่อสร้างการรับรู้เครื่องหมาย DBD Registered    
     - จัดกิจกรรมกระตุ้นเพื่อสร้างการรับรู้  และประชาสัมพันธ์

เครื่องหมายรับรองผู้ประกอบธุรกิจพาณิชย์อิ เล็กทรอนิกส์  ( DBD 
Registered) เพื่อสร้างการรับรู้แก่สาธารณชน ภายในงานสัมมนาหรืองาน 
Conference ที่ เกี่ ยวกับด้ าน e-Commerce หรือ  Digital Marketing 
ส าหรับผู้ประกอบการ SMEs โดยเป็นงานที่สามารถรองรับผู้เข้าร่วมงานได้
ไม่น้อยกว่า 1,000 คน โดยเข้าร่วมออกบูธ DBD Registered ในงาน 
Digital SME Conference Thailand 2025 วันที่ 22 ส.ค. 68 
ณ สามย่านมิตรทาวน์ กรุงเทพฯ 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่ม ี

5. พฒันาระบบบรหิารข้อมลูผู้ประกอบการออนไลน์ เพือ่สรา้งความ
เชื่อมัน่ใน Digital Ecosystem  
วัตถุประสงค ์ : 

1) เพื่อการพัฒนาหรือยกระดับการท าธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
ให้กับผู้ประกอบธุรกิจ โดยกระตุ้นและสร้างการรับรู้ความส าคัญของ
การสร้างความน่าเชื่อถือและความปลอดภัยในการท าธุรกิจ/การค้า
ออนไลน์ 

1. ผลการด าเนินการ 
   - จัดท าแผนปฏิบัติการ (Action Plan) 
   - ศึกษา วิเคราะห์ ระบบและกลไกเพื่อยกระดับการท าธุรกิจพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส ์
   - ออกแบบและพัฒนาระบบบริหารข้อมูลผู้ประกอบการออนไลน์ และ
ระบบกระตุ้นส่งเสริมเพื่อสร้างการรับรู้ ความเข้าใจในการสร้างความ
เชื่อมั่นใน Digital Ecosystem ผ่านการออกเครื่องหมายรับรอง DBD 
Registered ซึ่งเป็นการรับรองการมีตัวตนและความน่าเชื่อถือ และ         
มีเครื่องมือในการบริหารจัดการข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล และรายงานผลการ

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
    7,000,000 บาท  
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั 
     - จ านวนระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศที่ได้รับการพัฒนา  1 ระบบ 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม รอ้ยละ 100 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

2) เพื่ออ านวยความสะดวกให้ผู้ประกอบธุรกิจในการขอเครื่องหมาย
รับรองผู้ประกอบธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (DBD Registered) และ
สร้างความน่าเชื่อถือให้กับระบบ e-Commerce ของประเทศ 

3) เพื่อพัฒนา Web Application ท าหน้าที่เป็นสื่อกลางในการแสดง
เครื่องหมายรับรองผู้ประกอบธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์  (DBD 
Registered) เพื่อสนับสนุนส่งเสริมด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ และ
อ านวยความสะดวกผู้บริโภค  

4) เพื่อเชื่อมโยงระบบสารสนเทศและเว็บไซต์ของกรมพัฒนา
ธุรกิจการค้า และสามารถน าข้อมูลไปใช้ในการบริหารเพื่อก าหนด
ยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ทางด้านการบริหารงานได้อย่างเหมาะสม 
งบประมาณ : 7,000,000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
   จ านวนระบบเทคโนโลยสีาระสนเทศทีไ่ด้รบัการพัฒนา  1 ระบบ 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบการ e-Commerce และผู้บริโภค 
พืน้ที่ด าเนินงาน  : ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 

วิเคราะห์ เพื่อก าหนดยุทธศาสตร์และกลยุทธ์ทางด้านการบริหารงาน     
ได้อย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ  
  - ด าเนินการติดตั้งระบบงานที่พัฒนาขึ้น ซึ่งประกอบด้วย ระบบแนวโน้ม
เทรนด์บนสื่อสังคมออนไลน์ ระบบค้นหาข้อมูลบนสื่อสังคมออนไลน์ ระบบ
บริหารจัดการข้อมูลจากสื่ อสั งคมออนไลน์  (Social media)  และ          
การเชื่อมโยงกับข้อมูลผู้ประกอบการในระบบการออกเครื่องหมายรับรอง
การเป็นผู้ประกอบธุรกิจพาณิชอิเล็กทรอนิกส์ และเครื่องหมายรับรอง
ความน่าเชื่อถือในการประกอบธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส ์ 
ทั้งนี้ ได้น าระบบขึ้นให้เจ้าหน้าที่และผู้ประกอบการที่ได้รับเครื่องหมาย 
DBD Registered ได้ใช้จริงแล้ว ตั้งแต่วันที่ 6 ตุลาคม 2568 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่ม ี

 
 
 
 
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
 แผนงานยทุธศาสตร์พัฒนาและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก 
 ชื่อโครงการ :  ส่งเสริมการขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก 

สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 
1. สรา้งโอกาสทางการตลาดพฒันาธุรกิจฐานรากด้วย e-Commerce 

วัตถุประสงค์ 
1) เพื่อเป็นศูนย์กลางองค์ความรู้ด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และ

นวัตกรรมใหม่ๆ ให้กับผู้ประกอบการฐานราก 
2) เพื่อยกระดับร้านค้าออนไลน์ให้มีความน่าเชื่อถือ และเป็นที่

รู้จักของกลุ่มผู้บริโภค  
3) เพื่อผลักดันให้เกิดความร่วมมือระหว่างหน่วยงานพันธมิตร

ด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์กับกระทรวงพาณิชย์ เพื่อช่วยเหลือ
ผู้ประกอบการฐานรากให้มีช่องทางการจ าหน่ายสินค้าออนไลน์และ
กระตุ้นยอดขายเพ่ิมมากขึ้น  

4) เพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้าและพัฒนาผู้ประกอบการฐานรากในการ
ท าการตลาดออนไลน์  

5) เพื่อเฟ้นหาสุดยอดผู้ประกอบการร้านค้าออนไลน์แห่งปี 
(Thailand e-Commerce Genius 2025) เพื่อเป็นต้นแบบที่ดี
ให้กับผู้ประกอบการรายอื่นๆ 

งบประมาณ : 9,500,000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  

   - จ านวนผู้ประกอบการฐานรากได้รับการพัฒนาและมีช่องทาง
การตลาด 3,000 ราย 
เชิงคณุภาพ :  
- ผู้ประกอบการฐานรากสามารถสร้างรายได้ 405 ล้านบาท 

1. ผลการด าเนินการ 
    1) พัฒนาธุรกิจฐานรากด้วย e-Commerce 
         - เสริมสร้างความรู้หลักสูตรปั้นร้านค้าออนไลน์ขั้นเทพ รุ่นที่ 5 (Online 
Marketing Genius: OMG#5) ด้านเทคนิคการสร้างยอดขายบนแพลตฟอร์ม
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ทั้ง e-Marketplace และ Social Commerce รวมถึงการ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึก การใช้เครื่องมือ ด้านการตลาดออนไลน์บน e-Marketplace 
หรือ Social Commerce  จ านวน 4 ครั้ง มีผู้ได้รับความรู้ 2,560 ราย ดังนี้  
           ครั้งที่ 1 วันที่ 11 มี.ค. 68 ณ โรงแรมคริสตัล หาดใหญ่ จ.สงขลา  
มีผู้ได้รับความรู้ 264 ราย ผ่านระบบ Zoom 284 ราย รวมทั้งสิ้น 548 ราย 
           ครั้งที่ 2 วันที่ 18 มี.ค. 68 ณ โรงแรมสุนีย์ แกรนด์ โฮเทล แอนด์       
คอนเวนชั่น เซ็นเตอร์ จ.อุบลราชธานี มีผู้ได้รับความรู้ 154 ราย 
ผ่านระบบ Zoom 372 ราย รวมทั้งสิ้น 526 ราย 
         ครั้งที่  3 วันที่ 25 มี.ค. 68 ณ โรงแรมเวียงลคอร จ.ล าปาง          
มีผู้ได้รับความรู้ 157 ราย ผ่านระบบ Zoom 399 ราย รวมทั้งสิ้น 556 ราย 
         ครั้งที่ 4 วันที่ 9 เม.ย. 68 ณ ทรู ดิจิทัล พาร์ค กรุงเทพฯ มีผู้ได้รับ
ความรู้ 432 ราย ผ่านระบบ Zoom 498 ราย รวมทั้งสิ้น 930 ราย 

 - คัดเลือกผู้ประกอบการที่เข้าร่วมหลักสูตร “ปั้นร้านค้าออนไลน์ขั้นเทพ 
รุ่นที่ 5” จ านวน 200 ราย เพื่อเข้าร่วมกิจกรรม DBD Online MegaSale 
และคัดเลือกเพื่อเข้าร่วมกิจกรรมให้ค าปรึกษาเชิงลึกแบบ One on One Coaching 
ในรูปแบบออนไลน์โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดออนไลน์ จ านวน 54 ราย 
ระหว่างวันที่ 7 พ.ค. 68 - 19 มิ.ย. 68  
  
 

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
     9,499,795.74 บาท 
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั  
    - ผู้จ านวนผู้ประกอบการฐาน
ร า ก ไ ด้ รั บ ก า ร พั ฒ น า แ ล ะ มี
ช่องทางการตลาด 6,401 ราย 
    - ผู้ประกอบการฐานรากสามารถ
สร้างรายได้ 405 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม รอ้ยละ 213.37 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบการฐานราก และผู้ประกอบการรุ่นใหม่ 
เช่น เกษตรกร และผู้ประกอบการชุมชน  
พืน้ที่ด าเนินงาน : ทั่วประเทศ 

- จัดประกวด Pitching สุดยอด Thailand e-Commerce Genius 
2025 ส าหรับผู้ประกอบการที่ผ่านการคัดเลือก ไม่น้อยกว่า 10 ราย  
(จากกิจกรรม One on One Coaching) เมื่อวันที่ 16 ก.ค. 68 ณ SCBX Next Tech 
สยามพารากอน กรุงเทพฯ ซึ่งจะประกาศผลผู้ชนะและมอบรางวัล          
ในงานมหกรรม Thailand e-Commerce Expo 2025 ระหว่างวันที่ 
15-16 ส.ค. 68 ณ TRUE ICON HALL ICON SIAM 

 - จัดมหกรรม Thailand e-Commerce Expo 2025 ระหว่างวันที่ 
15-16 ส.ค. 68 ณ TRUE ICON HALL ICON SIAM  โดยรัฐมนตรีว่าการ
กระทรวงพาณิชย์ (นายจตุพร บุรุษพัฒน์) ให้เกียรติเป็นประธานในพิธีเปิดงาน 
ภายในงานมีกิจกรรมประกอบด้วย  

   1 )  Guru Talk (Hall 1 )  แ ล ะ  Platform Sharing (Hall 2 )         
ซึ่งเป็นการแชร์เทรนด์ เทคโนโลยีทางการค้า อีคอมเมิร์ซ จากกูรู อินฟลูเอนเซอร ์ 
และผู้เชี่ยวชาญ 54 ราย  

   2) E-commerce Lab โซนเวิร์กชอปเครื่องมือการค้าออนไลน์ 
จ านวน 13 หัวข้อจากแพลตฟอร์มชั้นน าและผู้เชี่ยวชาญ 

   3) Review and Reward การจัดแสดงสินค้าชุมชนคุณภาพจาก
หลักสูตร OMG#5 จ านวน 50 ราย 

   4) Pain-Point Fixer การออกบูธ ของแพลตฟอร์มพาณิช ย์
อิเล็กทรอนิกส์ช้ันน า จ านวน 49 บูธ  

   5) Business Consult การให้ค าปรึกษา การค้าออนไลน์แบบตัว
ต่อตัวกับผู้เช่ียวชาญจ านวน 138 ราย 

   6) DBD Online Mega Sale การส่งเสริมการขายสินค้าของ
ผู้ประกอบการผ่านแลนดิ้งเพจ สุขใจซื้อของไทยบนแพลตฟอร์ม Shopee 
ยอดขายอยู่ระหว่างสรุปผล ทั้งนี้ มีผู้ประกอบการเข้าร่วมงานจ านวน 
3,841 ราย 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี  

2. พฒันาศกัยภาพการตลาดธุรกิจชุมชน 
วัตถุประสงค์ 
   1) เพื่อเสริมสร้างทักษะการค้าที่จ าเป็นให้แก่ผู้ประกอบการชุมชน 
   2) เพื่อเพิ่มโอกาสทางการค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน สร้างมูลค่าเพิ่ม
ผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน ตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ 
   3) เพื่อขยายช่องทางการตลาดให้หลากหลาย สร้างมูลค่าการค้า
ให้แก่ผู้ประกอบการชุมชน 
งบประมาณ : 7,500,000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
   - จ านวนผู้ประกอบการฐานรากได้รับการพัฒนาและมชี่องทาง
การตลาด 310 ราย 
เชิงคณุภาพ :  
- ผู้ประกอบการฐานรากสามารถสร้างรายได้ 97.50 ล้านบาท 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบการชุมชนที่มีศักยภาพและความพร้อม
ด้านการตลาด เช่น ผู้ประกอบการ OTOP ผู้ประกอบการวิสาหกิจ
ชุมชน ผู้ประกอบการวิสาหกิจเพ่ือสังคม และแหล่งจ าหนา่ยในพื้นที ่
พืน้ที่ด าเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค  
 

1. ผลการด าเนินการ 
   1) ขับเคลื่อนธุรกิจชุมชนด้วย SMART Skill 
         - จัดกิจกรรมและรับสมัครผู้เข้าร่วมกิจกรรม SMART Local Clinic 
“ปรับพ้ืนฐานการด าเนินธุรกิจที่ด”ี และให้ค าปรึกษาธุรกิจโดยผู้เช่ียวชาญ  
(one on one coaching) ในพื้นที่ 4 ภูมิภาค จ านวน 4 ครั้ง รวม 123 ราย ดังนี้ 

  ครั้งที่ 1 ภาคกลาง วันที่ 6-7 มี.ค. 68 ณ โรงแรมแกรนด์พระนคร  
จ.พระนครศรีอยุธยา ผู้ประกอบการเข้าร่วม 35 ราย 

    ครั้งที่ 2 ภาคเหนือ วันที่ 13-14 มี.ค. 68 ณ โรงแรมเดอ ฮัก โฮเทล 
จ.เชียงราย ผู้ประกอบการเข้าร่วม 33 ราย  
           ครั้งที่ 3 ภาคใต้ วันที่ 20-21 มี.ค. 68 ณ โรงแรมศิวา รอยัล   
จ.พัทลุง ผู้ประกอบการเข้าร่วม 28 ราย 
           ครั้งที่  4 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ วันที่ 27-28 มี.ค. 68         
ณ โรงแรมเดอะริเวอร์ จ.นครพนม ผู้ประกอบการเข้าร่วม 27 ราย 

- จัดกิจกรรมให้ค าปรึกษาด้านการตลาด ให้แก่ผู้ประกอบการ
เส้นทางตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนมีดี “เส้นทาง L-U-C-K” จ านวน 4 เส้นทาง 
ในพื้นที่ 4 จังหวัด รวม 20 ราย ดังนี ้

        เส้นทางที่ 1  (L) ล าพูน มีดี วันที่ 8-9 เม.ย. 68 จ านวน 6 ราย 
          เส้นทางที่ 2  (U) อุดรธานี มีดี วันที่ 21-22 เม.ย. 68 จ านวน 5 ราย 
          เส้นทางที่ 3  (C) ชุมพร มีดี วันที่ 7-8 พ.ค. 68 จ านวน 4 ราย  
          เส้นทางที่ 4  (K) กาฬสินธุ์ มีดี วันที่ 23-24 เม.ย. 68 จ านวน 5 ราย 

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
     7,499,883 บาท 
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั  
    - ผู้จ านวนผู้ประกอบการฐาน
ร า ก ไ ด้ รั บ ก า ร พั ฒ น า แ ล ะ มี
ช่องทางการตลาด 327 ราย 
    - ผู้ประกอบการฐานรากสามารถ
สร้างรายได้ 266.93 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม รอ้ยละ 105.48 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

- จัดกิจกรรม SMART Local camp ค่ายบม่เพาะธุรกิจเชิงปฏิบัติการ : 
SMART Local ME-D รุ่นที่ 2 เมื่อวันที่ 14-16 พ.ค. 68 ณ กาลนาน     
ริเวอร์ไซด์ รีสอร์ท จ.นนทบุรี มีผู้ได้รับความรู้ 40 ราย 

- จัดกิจกรรมส่งเสริมเส้นทางตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนมีดี “เส้นทาง  
L-U-C-K” จ านวน 4 เส้นทาง ในพื้นที่ 4 จงัหวัด ดังนี้ 

    เส้นทางที ่1 :  (L) ล าพูน มีดี - วันที่ 5  มิ.ย. 68 จ านวน 6 ราย 
    เส้นทางที่ 2 :  (U) อุดรธานี มีดี - วันที่ 17 มิ.ย. 68 จ านวน 5 ราย 
    เส้นทางที ่3 :  (C) ชุมพร มีด ี- วันที ่18 มิ.ย. 68 จ านวน 4 ราย 
    เส้นทางที่ 4 :  (K) กาฬสินธุ์ มีดี - วันที่ 23 มิ.ย. 68 จ านวน 5 ราย 
 - จัดกิจกรรม SMART Local Connect เชื่อมโยงธุรกิจ มี

ผู้ประกอบการได้รับการส่งเสริมเชื่อมโยงธุรกิจ จ านวน 50 ราย ดังนี ้
   1 )  SMART Local ME-D Cluster เ ชื่ อ ม โ ย ง เ ค รื อ ข่ า ย

ผู้ประกอบการชุมชนมีดี รุ่นที่ 1 และ 2 รวมพลังเครือข่าย SMART Local 
ME-D ต่อยอดการสร้างธุรกิจแบบคลัสเตอร์ เมื่อวันที่ 1 - 2 ก.ค. 68      
ณ กาลนาน ริเวอร์ไซด์ รีสอร์ท จ. นนทบุรี  

  2) SMART Local ME-D Event จัดแสดงและจ าหน่ายสินค้า 
(Business Market D) ของผู้ประกอบการชุมชนมีดีที่ผ่านการพัฒนา
ศักยภาพทักษะการค้าเชิงลึกในกิจกรรม SMART Local Camp ค่ายบ่มเพาะ
ธุรกิจ พร้อมให้มีการเจรจาจับคู่ธุรกิจ (Business Matching D) ระหว่าง
ผู้ประกอบการชุมชนมีดี กับ Trader/Buyer ที่มีศักยภาพ เมื่อวันที่ 11 - 13 
ก.ค. 68 ณ ศูนย์การค้าเซ็นทรัล พระราม 9 กรุงเทพฯ 

 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

    2) ส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน  
         - จัดแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนภายในงาน OTOP City 2024 มี
ผู้ประกอบการภายใต้ส่งเสริมของกระทรวงพาณิชย์ เข้าร่วม 32 ราย    
สร้างมูลค่าการค้า 11,250,247 บาท ประกอบด้วย คูหา Pavillion 24 ราย 
สร้างมูลค่าการค้า 6,352,039 บาท คูหาปกติ 8 ราย สร้างมูลค่าการค้า 
4,898,208 บาท  

- จัดแสดงและจ าหน่ายสินค้าภายในงาน OTOP Midyear 2025 
มีผู้ประกอบการภายใต้การส่งเสริมของกระทรวงพาณิชย์ เข้าร่วม 32 ราย  
สร้างมูลค่าการค้า 11,374,230 บาท  

- จัดแสดงและจ าหน่ายสินค้า ภายในงาน “ศิลปาชีพประทีปไทย 
OTOP หลอมดวงใจด้วยพระบารมี 2568” ระหว่างวันที่ 9 – 17 ส.ค. 68 
มีผู้ประกอบการเข้าร่วม คูหา Pavilion 30 ราย สร้างมูลค่าการค้า 
8,635,081 บาท 

3) “DBD x ตลาดนัด SME สัญจร” เป็นความร่วมมือระหว่าง             
กรมพัฒนาธุรกิจการค้าและบริษัท ซีพี แอ็กซ์ตร้า จ ากัด (มหาชน)           
เพื่อสร้างโอกาสทางการค้าขยายช่องทางการจ าหน่ายให้แก่ผู้ประกอบการ          
โดยบริษัท ซีพี แอ็กซ์ตร้าฯ ให้การสนับสนุนพื้นที่จ าหน่ายสินค้า ณ โลตัส ชั้น 2 
สาขาบางกะปิ โดยไม่มีค่าใช้จ่าย มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 40 ราย       
สร้างมูลค่าการค้า 105,127 บาท ดังนี้ 

ครั้งที่ 1 เมื่อวันที่ 25–27 ต.ค. 67 มีผู้ประกอบการเข้าร่วม  20 ราย 
สร้างมูลค่าการค้า 20,530 บาท 

     ครั้งที่  2 เมื่อวันที่  8 – 10 พ.ย. 67 มีผู้ประกอบการเข้าร่วม         
20 ราย สร้างมูลค่าการค้า 84,597 บาท 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
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4) เพิ่มศักยภาพ ขยายโอกาส สู่ความส าเร็จทางการค้า 
  1) สนับสนุนช่องทางการจ าหน่ายสินค้าให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคและ

ตลาดสมัยใหม่ โดยจัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้าให้แก่ผู้ประกอบการ
ภายใต้การส่งเสริมของกองทัพภาคที่ 1/กองอ านวยการรักษาความมั่นคง
ภายในภาค 1 ณ Central พระราม 9 เมื่อวันที่ 14 - 17 ก.ค. 68            
มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 40 ราย สร้างมูลค่าการค้าได้ 630,687 บาท 

  2)  พัฒนาทักษะด้านการบริหารจัดการธุรกิจและการตลาดยุคใหม่ 
โดยการประเมินภาพรวมของแบรนด์ การบริหารช่องทางการตลาด       
การสร้างคุณค่าให้สินค้า การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และการตั้งราคาขาย     
เมื่อวันที่ 18 - 19 ก.ค. 68 ณ กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 
40 ราย (โดยเป็นผู้ประกอบการที่ผ่านการสนับสนุนช่องทางการจ าหน่ายสินค้า    
ณ Central พระราม 9) 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่มี 

3. สร้างโอกาสและเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันส าหรบั
ผู้ประกอบการค้าส่งค้าปลีกท้องถิน่ 
วัตถุประสงค์ 
     1) เพื่อเสริมสร้างองค์ความรู้ให้แก่ผู้ประกอบการร้านค้าโชห่วย
ในด้านต่างๆ อาทิ บัญชีภาษี การบริหารจัดการร้านค้า การตลาด 
การวิเคราะห์ข้อมูลและใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีในการเพิ่ม
ประสิทธิภาพการบริหารจัดการและสร้างโอกาสทางการตลาด 

1. ผลการด าเนินการ 
   1) สมาร์ทโชห่วย พลัส    
        - จัดกิจกรรมเสริมสร้างองค์ความรู้ด้านการบริหารจัดการร้านค้าปลีก
และเชื่อมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการในรูปแบบออนไซต์ครอบคลุม 4 ภูมิภาค 
ทั่วประเทศ ดังนี ้
         สัมมนาออนไซต์ โดยจัดใน 4 ภูมิภาค ร่วมกับห้างท้องถิ่นที่ผ่านการ
พัฒนาจากกรม (ห้างท้องถิ่นต้นแบบ) หรือพันธมิตรของกรมโดยให้ความรู้และ

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
    11,955,043.97 บาท 
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั  
    - ผู้จ านวนผู้ประกอบการฐาน
ร า ก ไ ด้ รั บ ก า ร พั ฒ น า แ ล ะ มี
ช่องทางการตลาด 3,248 ราย 
    - ผู้ประกอบการฐานรากสามารถ
สร้างรายได้ 357.71 ล้านบาท 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
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รวมทั้งเชื่อมโยงเครือข่ายผู้ประกอบการโชห่วยกับหน่วยงานพันธมิตรที่
อยู่ในห่วงโซ่คุณค่าของธุรกิจค้าส่งค้าปลีก เพื่อให้เกิดการต่อยอดทางธุรกิจ 
     2) เพื่อต่อยอดพัฒนาร้านค้าโชห่วยให้เป็น “สมาร์ทโชห่วย” ที่มี
คุณสมบัติ 3 ประการ คือ มีภาพลักษณ์ร้านค้าที่ดี มีการใช้เทคโนโลยี 
POS ในการบริหารจัดการร้านค้า และมีช่องทางออนไลน์เพื่อเพิ่มโอกาส
ทางการตลาด   
     3) เพื่อพัฒนายกระดับร้านค้าส่งค้าปลีกท้องถิ่นให้เป็น “ร้านค้า
ต้นแบบ” ที่มีมาตรฐานการบริหารจัดการที่ดีตามเกณฑ์ของกรม
พัฒนาธุรกิจการค้าในด้านต่างๆ  
     4) เก็บรวมรวมและวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของผู้ประกอบการ
ร้านค้าโชห่วยของไทยใน 4 ภูมิภาค เพื่อใช้ประกอบการพิจารณาแนว
ทางการส่งเสริมและพัฒนาในอนาคตได้ตรงตามความต้องการของ
ผู้ประกอบการและเกิดประโยชน์สูงสุด 
งบประมาณ : 12,000,000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
   - จ านวนผู้ประกอบการฐานรากได้รับการพัฒนาและมชี่องทาง
การตลาด 3,030 ราย 
เชิงคณุภาพ :  
- ผู้ประกอบการฐานรากสามารถสร้างรายได้ 332 ล้านบาท 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
 

ออกบูธเครือข่ายพันธมิตรส่งเสริมการขาย หลักสูตร “ถอดรหัสค้าปลีก           
ท าบัญชี/ภาษี ให้เป็นเรื่องง่าย” จ านวน 7 ครั้ง มีผู้ได้รับความรู้ 2,276 ราย ดังนี้ 

   ครั้งที่  1 วันที่  18 พ.ค. 68 ณ โรงแรมกิจตรงวิลล์รีสอร์ท            
จ.อุบลราชธานี มีผู้ได้รับความรู้ 402 ราย 

   ครั้งที่  2 วันที่ 8 มิ.ย. 68 ณ โรงแรมฮูลา ฮูล่า กอล์ฟ คลับ         
จ.กระบ่ี  มีผู้ได้รับความรู้ 302 ราย 

   ครั้งที่  3 วันที่  10 มิ .ย. 68 ณ โรงแรมริมปาว จ.กาฬสินธุ์            
มีผู้ได้รับความรู้ 509 ราย 

   ครั้งที่ 4 วันที่ 15 มิ.ย. 68 ณ โรงแรมแกรนด์ ปา แอนด์รีสอร์ท 
จ.ล าพูน  มีผู้ได้รับความรู้ 236 ราย 

   ครั้งที่ 5 วันที่ 22 มิ.ย. 68 ณ โรงแรมฟรายเดย์ จ.อุตรดิตถ์        
มีผู้ได้รับความรู้ 256 ราย 

   ครั้งที่ 6 วันที่ 14 ก.ค. 68 โรงแรมสตาร์ ณ จ.ระยอง มีผู้ได้รับ
ความรู้ 347 ราย 

   ครั้งที่ 7 วันที่ 16 ก.ค. 68 ณ โรงแรมไชยแสงพาเลท จ.สิงห์บุรี  
มีผู้ได้รับความรู้ 224 ราย 
   สัมมนาออนไลน์  โดยให้ความรู้ผ่านระบบ Zoom จ านวน 2 ครั้ง        
มีผู้ได้รับความรู้ 641 ราย ดังนี ้
          ครั้งที่ 1 หลักสูตร "เจาะใจลูกค้าโดนใจค้าปลีก" วันที่ 23 เม.ย. 68     
มีผู้ได้รับความรู้ 298 ราย 
          ครั้งที่ 2 หลักสูตร "สูตรลับ TIKTOK ท าเงินล้านด้วย AI" วันที่ 28 เม.ย. 68 
มีผู้ได้รบัความรู้ 343 ราย 

3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม รอ้ยละ 107.19 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบการร้านค้าโชห่วย และร้านค้าส่งค้าปลีก
ท้องถิ่นทั่วประเทศ 
พื้นที่ด าเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

         - พัฒนาสมาร์ทโชห่วยด้วยการปรับภาพลักษณ์ร้านค้า ตามหลัก 5 ส 
(สวย สะอาด สว่าง สะดวก สบาย) ครอบคลุม 4 ภูมิภาค โดยผู้เชี่ยวชาญ
และทีมงานในการปรับภาพลักษณ์ร้านค้า รวมถึงให้ความรู้เกี่ยวกับการจัดเรียง
สินค้าและการบริหารจัดการร้านค้า โดยลงพื้นที่ ณ สถานประกอบการ   
จ านวน 150 ร้านค้า 
          - ส่งเสริมการใช้ระบบ POS ให้แก่ร้านค้าโชห่วย ครอบคลุม 4 ภูมิภาค 
โดยจัดหาผู้เชี่ยวชาญและทีมงานในการส่งเสริมการใช้ระบบ POS คัดเลือก
ร้านค้าโชห่วยที่มีศักยภาพด้านเทคโนโลยีและความพร้อมเข้ารับการพัฒนา 
และลงพื้นที่ ณ สถานประกอบการ โดยจัดอบรมออนไลน์ให้ค าแนะน าเชิงลึก
และวิธีการใช้งานระบบ พร้อมทั้งติดตามและประเมินผลการใช้ระบบ POS 
อย่างต่อเนื่อง จ านวน 150 ร้านค้า 

2) พัฒนาร้านค้าต้นแบบ 
 - เสริมสร้างองค์ความรู้ และศึกษาดูงาน เพื่อแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 

ถ่ายทอดประสบการณ์การบริหารจัดการธุรกิจและสร้างเครือข่ายห้างท้องถิ่น 
โดยอบรมภายใต้แนวคิด “RETAIL REST : a new playbook for retail”  
วันที่ 24 เม.ย. 68 ณ โรงแรมแกรนด์ฮาวเวิร์ด จ.นนทบุรี มีผู้ได้รับความรู้ 31 ราย 

  - ศึกษาดูงาน แลกเปลี่ยนเรียนรู้และถ่ายทอดประสบการณ์      
เมื่อวันที่  25 เม.ย. 68 ณ ห้างบิ๊กซ้ง ซุปเปอร์สโตร์ จ.สมุทรสาคร           
มีผู้ได้รับความรู้ 30 ราย         

  - พัฒนายกระดับมาตรฐานการบริหารจัดการธุรกิจ แก่ห้างท้องถิ่น
ที่ผ่านการพัฒนาจากกรม โดยลงพื้นที่ ณ สถานประกอบการ ให้ความรู้
ด้านการบริหารจัดการตามเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพฯ  ให้ค าปรึกษาแนะน า
และแก้ไขปัญหาในการปฏิบัติงานจริงแก่ห้างท้องถิ่น ตรวจประเมินผลการ



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ  ผลส าเร็จของโครงการ 

พัฒนาระบบการบริหารจัดการของห้างท้องถิ่นแต่ละรายตามหมวด         
ที่ห้างท้องถิ่นได้รับการพัฒนา พร้อมสรุปผลการตรวจประเมิน เสนอแนะ 
ในการพัฒนาให้ห้างท้องถิ่นทราบ  

  - จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายแก่ห้างท้องถิ่น ที่ผ่านการคัดเลือก
เข้ารับการพัฒนายกระดับมาตรฐานฯ ของกรม ณ สถานประกอบการของ
แต่ละห้างท้องถิ่น เพ่ือเพ่ิมยอดขาย เพิ่มฐานลูกค้า ลดปริมาณสินค้าคงคลัง  

  -  จั ดท าคู่ มื อปฏิบั ติ ง าน  เพื่ อ เผยแพร่ และ ให้ ความรู้ แ ก่
ผู้ประกอบการห้างท้องถิ่นรายอื่นในรูปแบบรูปเล่มเอกสาร พร้อมจัดท า   
e-book เผยแพร่ทางเว็บไซต์ของกรมฯ จัดท าแบบประเมินความพึงพอใจ 
พร้อมวิเคราะห์ผลการประเมิน ข้อคิดเห็น และข้อเสนอแนะอื่นๆ รวมถึง
จัดท าฐานข้อมูลห้างท้องถิ่นที่ผ่านการพัฒนาตามแบบฟอร์มของกรม  
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่ม ี
 
 
 
 
 
 
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
 

สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 
4. ส่งเสริมภาพลักษณ์และการตลาดผลติภัณฑ์สมุนไพร 

วัตถุประสงค์ 
1) เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีและสร้างการรับรู้ผลิตภัณฑ์

สมุนไพร 
2) เพื่อพัฒนาศักยภาพการตลาดให้ผู้ประกอบการกลุ่มสมุนไพร 
3) เพื่อสร้างโอกาสทางการค้าผลิตภัณฑ์สมุนไพร และขยาย

ช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์สมุนไพรให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ  
งบประมาณ : 3,000,000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
   - จ านวนผู้ประกอบการฐานรากได้รับการพัฒนาและมชี่องทาง
การตลาด 52 ราย 
เชิงคณุภาพ :  
- ผู้ประกอบการฐานรากสามารถสร้างรายได้ 21 ล้านบาท 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : ผู้ประกอบการกลุ่มสมุนไพร กลุ่มอาหารและ
เครื่องดื่ม กลุ่มเวชส าอาง ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร และสินค้าอุปโภค
บริโภค 
พืน้ที่ด าเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 

1. ผลการด าเนินการ 
   1) ผลักดันผลิตภัณฑ์สมุนไพรสู่ตลาดโลก 
        - คัดเลือกผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สมุนไพรกลุ่มอาหารและ
เครื่องดื่มที่มีศักยภาพและความพร้อมด้านการตลาด เข้าร่วมจัดแสดงและ
เจรจาธุรกิจผลิตภัณฑ์สมุนไพร ในงานแสดงสินค้าอาหาร 2568 
(THAIFEX Anuga Asia 2025) โดยเปิดรับสมัครผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม THAIFEX Anuga Asia 2025 ระหว่างวันที่ 20 ม.ค. - 20 ก.พ. 68  
มีผู้ประกอบการสมัครทั้งสิ้น 132 ราย และคัดเลือกผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรมเมื่อวันที่ 26 ก.พ. 68 มีผู้ประกอบการผ่านการคัดเลือก 22 ราย 
และส ารองอีก 13 ราย 

 - น าผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สมุนไพรเข้าร่วมงานแสดงสินค้าอาหาร 2568 
(THAIFEX Anuga Asia 2025) ในระหว่างวันที่  27 -31 พ.ค. 68        
ณ อิมแพคเมืองทองธานี จ. นนทบุรี มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 22 ราย 
สร้างมูลค่าทางการค้า (ทันที) 293,926 บาท มูลค่าการค้าที่คาดว่าจะเกิด   
ใน 1 ปี 143,137,700 บาท รวมมูลค่าการค้าทั้งสิ้น 143,431,626 บาท 

- จัดกิจกรรมสร้างประสบการณ์ที่ดีด้วยสมุนไพร ระหว่างวันที่      
29 มิ.ย. - 1 ก.ค. 68 ณ ลานชั้น 1 โซน F ศูนย์การค้าเซ็นทรัล เวสต์เกต 
จ.นนทบุรี  มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 12 ราย มีผู้เข้าชมงานรวม 1,170 
ราย สร้างมูลค่าการค้า 212,083 บาท 

 - จัดท าแคตตาล็อกผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สมุนไพร 30 ราย    
แบ่งตามกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ กลุ่มคนรักสวยรักงาม กลุ่มคนรักสุขภาพและ

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
    3,000,000 บาท 
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั  
    - ผู้จ านวนผู้ประกอบการฐาน
ร า ก ไ ด้ รั บ ก า ร พั ฒ น า แ ล ะ มี
ช่องทางการตลาด 94  ราย 
    - ผู้ประกอบการฐานรากสามารถ
สร้างรายได ้144.70  ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน

ในภาพรวม รอ้ยละ 180.77 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
การออกก าลังกาย และกลุ่มคนผู้มีไลฟ์สไตล์ผ่อนคลาย และเผยแพร่ผ่าน
ช่องทางออนไลน์ของกรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

2) สร้างโอกาสทางการตลาดและสร้างประสบการณ์ด้วยสมุนไพร
และผลิตภัณฑ์สมุนไพร 

- จัดแสดงนิทรรศการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับสมุนไพรและ
ผลิตภัณฑ์สมุนไพร “Think Wellness Think Thai Herb คิดถึงสุขภาพ 
คิดถึงสมุนไพรไทย” พร้อมทั้งท า Workshop ยาดมและพิมเสน และช้อป
ผลิตภัณฑ์สมุนไพรแบรนด์ไทย ระหว่างวันที่ 21 ก.ค.–3 ส.ค. 2568  
ณ ศูนย์การค้า ICONSIAM กรุงเทพฯ มีสินค้าของผู้ประกอบการวางจ าหน่าย   
30 ราย สร้างมูลค่าการค้าได้ 1,060,964.07 บาท 
      3) ส่งเสริมภาพลักษณ์สมุนไพรไทย “Think Wellness Think 
Thai Herb” 

- จัดท าคลิปประชาสัมพันธ์น าเสนอภาพลักษณ์ที่ดีของสมุนไพรไทย 
สร้างการรับรู้ ภาพจ า เพื่อเพิ่มความเชื่อมั่นให้กับสมุนไพรไทยเพื่อใช้ในการ
เปิดตัว Key Message “Think Wellness Think Thai Herb คิดถึงสุขภาพ 
คิดถึงสมุนไพรไทย” ในงานมหกรรมสมุนไพรแห่งชาติ ครั้งที่ 22 ระหว่าง
วันที่ 2-6 ก.ค. 2568 ณ ศูนย์การแสดงสินค้าและการประชุมอิมแพ็ค 
เมืองทองธานี จังหวัดนนทบุรี และเผยแพร่ผ่านช่องทางออนไลน์ 
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่ม ี
 

  



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

5. ส่งเสริมการเชื่อมโยงเครอืข่ายธุรกิจและสร้างโอกาส        
ทางการค้าสมยัใหม่ 
วัตถุประสงค์ 
     1) เพื่อพัฒนาศักยภาพการบริหารจัดการและเพิ่มโอกาสทาง
การค้าสมัยใหม่ให้แก่ผู้ประกอบการสมาชิก เครือข่ายธุรกิจ MOC 
Biz Club จังหวัด และผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดย่อย  
     2) เพื่อเชื่อมโยงผู้ประกอบการให้เกิดการรวมกลุ่มเครือข่ายธุรกิจ ระดับภาค 
หรือข้ามกลุ่มธุรกิจ เพื่อยกระดับและเพิ่มโอกาสในการด าเนินธุรกิจร่วมกัน 
     3) เพื่อเพิ่มช่องทางการจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ ขยายตลาด
ให้ผู้ประกอบการสมาชิกเครือข่ายธุรกิจ MOC Biz Club ทุกจังหวัด 
และผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดย่อย  
งบประมาณ : 6,000,000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
   - จ านวนผู้ประกอบการฐานรากได้รับการพัฒนาและมชี่องทาง
การตลาด 550 ราย 
เชิงคณุภาพ :  
- ผู้ประกอบการฐานรากสามารถสร้างรายได้ 155 ล้านบาท 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : สมาชิกเครือข่ายธุรกิจ MOC Biz Club และ
ผู้ประกอบการวสิาหกจิขนาดยอ่ย (Micro SMEs) 
พืน้ที่ด าเนินงาน : ส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค 

1. ผลการด าเนินการ 
    1) จัดกิจกรรมพัฒนาศักยภาพเครือข่ายธุรกิจ MOC Biz Club และ
การจัดหาช่องทางจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
       - พัฒนาศักยภาพและเชื่อมโยงเครือข่ายผู้บริหาร MOC Biz Club 
77 จังหวัด ระหว่างวันที่ 24-25 เม.ย. 68 โดยมีรัฐมนตรีช่วยว่าการ
กระทรวงพาณิชย์เป็นประธาน ผู้บริหารเครือข่ายเข้าร่วม จ านวน 80 ราย  
สร้างมูลค่าการค้า 9,216,000 บาท 
       - พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการเครือข่าย MOC Biz Club และ
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดย่อย (Micro SME) ระหว่างวันที่ 22-23     
ณ จังหวัดสงขลา มีผู้ได้รับความรู้ จ านวน 73 ราย สร้างมูลค่าการค้า 
8,409,600 บาท 
       - จัดหาช่องทางจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ (Biz Shop) จ านวน 
10 แห่ง ได้แก่ 1.สมุทรสาคร 2.ปทุมธานี 3.กาญจนบุรี 4.เชียงราย  
5.สุโขทัย 6.สตูล 7.สุรินทร์ 8.ร้อยเอ็ด 9.มหาสารคาม และ 10.ชัยภูมิ 
และมีผู้ประกอบการร่วมจ าหน่ายสินค้า และพัฒนาแหล่งจ าหน่าย 10 แห่ง     
มีผู้ประกอบการเชื่อมโยงสินค้า 257 ราย สร้างมูลค่าการค้าได้  
50,504,896 บาท 
   2) ส่งเสริมเพิ่มโอกาสทางการค้าและการตลาดส าหรับผู้ประกอบการ 
แสดงผลิตภัณฑ์ในส่วนกลางและส่วนภูมิภาค         
    - จัดแสดงและจ าหน่ายสินค้า MOC Biz Club Fair 2025 by DBD 
จ านวน 3 ครั้ง ดังนี ้
            

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
    5,999,205.31 บาท 
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั  
    - ผู้จ านวนผู้ประกอบการฐาน
ร า ก ไ ด้ รั บ ก า ร พั ฒ น า แ ล ะ มี
ช่องทางการตลาด 564 ราย 
    - ผู้ประกอบการฐานรากสามารถ
สร้างรายได้ 163.81 ล้านบาท 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม รอ้ยละ 102.55 
 
    
 

 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

 ครั้งที่ 1 วันที่ 21 - 25 ก.พ. 68 ณ ศูนย์การค้าเซ็นทรัล เวสต์เกต 
จ.นนทบุรี  มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 51 ราย  สร้างมูลค่าการค้า 2,014,706 บาท 

ครั้งที่ 2 วันที่ 12 - 16 มี.ค. 68 ณ ศูนย์การค้าฟิวเจอร์พาร์ค 
รังสิต จ.ปทุมธานี  มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 51 ราย สร้างมูลค่าการค้า 
1,592,717 บาท 
              ครั้งที่ 3 วันที่ 15 - 19 พ.ค. 68 ณ ศูนย์การค้าเซ็นทรัล ศรีราชา 
จ.ชลบุรี มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 52 ราย สร้างมูลค่าการค้า 1,290,234 บาท 

- จัดกิจกรรมเจรจาจับคู่ธุรกิจ (Business Matching) เมื่อวันที่ 13 มิ.ย.68 
ณ ห้องฟินิกซ์ 5-6 อาคารอิมแพ็คเอ็กซิบิชั่น เซ็นเตอร์ เมืองทองธานี    
โดยมี อธิบดี เป็นประธาน มี ผู้ เ ข้ า ร่ วม เจรจาธุ รกิ จประกอบด้ วย 
trader/buyer 16 ราย ผู้ประกอบการ 107 ราย รวม 217 คู่เจรจา 
มูลค่ าการเจรจาธุรกิจ  (ทันทีและคาดการณ์ ใน 1 ปี )  รวมทั้ งสิ้น 
90,787,799 บาท  
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่ม ี
 
 
 

 

 
 
 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
แผนงานยทุธศาสตร์พัฒนาบริการประชาชนและการพฒันาประสิทธภิาพภาครัฐ 
ชื่อโครงการ : เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการเทคโนโลยีสารสนเทศ 

สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

1. เพิ่มประสิทธิภาพระบบจัดเก็บข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์และจัดชื้อ
อุปกรณ์ทดแทน 

วัตถุประสงค์ 
1) เพื่อให้กรมฯ มีระบบจัดเก็บข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ที่สามารถบริหาร
จัดการข้อมูล เข้าถึงข้อมูลได้อย่างรวดเร็ว ลดขนาดข้อมูลที่จัดเก็บ 
รองรับการเพิ่มขึ้นของข้อมูล และรองรับให้บริการแก่ผู้ประกอบการ 
ประชาชน และหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เพ่ิมขึ้นได้  
2) เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการให้บริการด้วยระบบจัดเก็บข้อมูล
อิเล็กทรอนิกส์ของกรมฯ เป็นไปด้วยความคล่องตัว สะดวกและรวดเร็ว 
ปลอดภัย เนื่องจากมีระบบจัดเก็บข้อมูลที่ทันสมัยมาใช้ในการปฏิบัติงาน 
3) เพื่อให้กรมฯ มีอุปกรณ์จัดเก็บข้อมูลทดแทนเครื่องเดิมที่เสื่อมสภาพ
และหมดอายุการใช้งาน รองรับการก้าวเข้าสู่การเป็นรัฐบาลดิจิทัล 
4) เพื่อพัฒนาระบบบริหารจัดการและควบคุมการพัฒนาโปรแกรม
ระบบงาน (DevSecOps) 
งบประมาณ : 23,805,000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
   - จ านวนระบบเทคโนโลยีสารสนเทศที่ได้รับการพัฒนา 1 ระบบ 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเปา้หมาย : ผู้ประกอบการ ประชาชน และหนว่ยงานภาครฐัและเอกชน 
พืน้ที่ด าเนินงาน : กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

1. ผลการด าเนินการ 
    - ศึกษา วิเคราะห์ รวบรวมข้อมูลรายละเอียดการใช้งานและการจัดเก็บ
ข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ ระบบเครือข่ายของกรม และออกแบบระบบ 
บริหารจัดการและควบคุมการพัฒนาโปรแกรมระบบงาน (DevSecOps) 
โดยส่งมอบงานและคณะกรรมการตรวจรับแล้ว เมื่อวันที่ 3 มี.ค. 68 
    - ติดตั้งอุปกรณ์ เชื่อมโยง (Synchronize) ข้อมูลจากอุปกรณ์จัดเก็บ
ข้อมูลหลักของกรม โอนย้ายระบบงานสารสนเทศของกรม และติดต้ังระบบ
บริหารจัดการ ควบคุมการพัฒนาโปรแกรมระบบงาน (DevSecOps) 
รวมถึงทดสอบระบบงานที่พัฒนาแบบ System Integration Test (SIT) 
และแบบ User Acceptance Test (UAT) 
    - ติดตั้งและก าหนดค่าของอุปกรณ์จัดเก็บข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ เช่น 
core switch, L2 switch พร้อมเช่ือมต่อกับระบบเครือข่ายของกรม  
ณ Data Centre และ DR site รายงานผลการปรับปรุงแผนผังระบบ
เครือข่ายของกรมแบะการตรวจสอบช่องโหว่ รวมถึงปิดช่องโหว่ที่ตรวจพบ 
พร้อมจัดอบรมให้บุคลากรผู้ปฏิบัติงานของกรม  
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่ม ี

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
      23,688,000 บาท 
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั  
    - จ านวนระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ
ที่ได้รับการพัฒนา 1 ระบบ 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน
ในภาพรวม รอ้ยละ 100 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
สาระส าคัญ ความก้าวหน้าการด าเนนิการ ผลส าเร็จของโครงการ 

2 . พัฒนาข้ อมู ลธุ รกิ จ เพื่ อวิ เ คราะห์ แนวโน้มพฤติ กรรม               
ของนิติบุคคลที่มีผลต่อการด าเนินธุรกิจตามกฎหมาย 

วัตถุประสงค์ 
1) เพื่อเป็นเครื่องมือสนับสนุนการปฏิบัติงานของเจ้าหน้าที่ ในการ
ตรวจสอบ ก ากับ ดูแล ควบคุม ส่งเสริม ให้ธุรกิจปฏิบัติตามระเบียบ
หรือกฎหมายที่กรมก าหนด ที่สามารถสร้างกรอบและแนวทางปฏิบัติ
ในการปฏิบัติที่ดีด้วยความโปร่งใส เพื่อสร้างธุรกิจไทยให้สามารถแข่งขัน
ในเวทีการค้าโลก และสร้างความเชื่อมั่นในการลงทุนในธุรกิจไทย 
2) เพื่อสนับสนุนข้อมูลที่สามารถน ามาใช้ประกอบการตัดสินใจในการก าหนด
มาตรการหรือนโยบายในการส่งเสริม สนับสนุนนิติบุคคลในการด าเนินธุรกิจ 
เพื่อสร้างความสามารถในการแข่งขันและโอกาสทางการค้าเสริมศักยภาพ     
ในการสร้างธรรมาภิบาล เพื่อต่อยอดและขยายการค้าไปสู่สากล 
3) เพือ่ติดตามพฤติกรรมในเชิงที่ส่งผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจไทย 
4) เพื่อสนับสนุนการท างานของหน่วยงานภาครัฐด้วยข้อมูลดิจิทัล   
ในเชิงรุกมากยิ่งขึ้นอย่างมีประสิทธิภาพ 
งบประมาณ : 14,100,000 บาท 
ตัวชี้วดั : 
เชิงปริมาณ :  
   - จ านวนระบบเทคโนโลยีสารสนเทศที่ได้รับการพัฒนา 1 ระบบ 
ระยะเวลาด าเนินการ :  ต.ค. 67 – ก.ย. 68 
กลุ่มเป้าหมาย : เจ้าหน้าที่กรมพัฒนาธุรกิจการค้า  ส านักงาน
พาณิชย์จังหวัด 76 จังหวัด 
พืน้ที่ด าเนินงาน : กรมพัฒนาธุรกิจการค้า 

1. ผลการด าเนินการ 
    - ศึกษา วิเคราะห์ รวบรวมแนวคิดในการวิเคราะห์แนวโน้มพฤติกรรม
ของนิติบุคคลที่มีผลต่อการด าเนินธุรกิจตามกฎหมาย และออกแบบระบบ
โครงการฯ 

  - เปิดรับฟังความคิดเห็นและความต้องการเพิ่มเติมของหน่วยงาน
ภายนอก จ านวน 9 หน่วยงาน เมื่อวันที่ 26 ก.พ. 68 เช่น ปปง. กรมที่ดิน 
กรมการท่องเที่ยว DSI และ CIB โดยมีหน่วยงานให้ความเห็นและแสดง
ความต้องการแล้ว 3 หน่วยงาน  

 - น าเสนอแบบจ าลอง (Mock Up) ของระบบฯ ตามที่เก็บความต้องการ 
ก่อนพัฒนาระบบ และตรวจสอบกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ในการใช้งาน 
เพื่อน าไปพัฒนาระบบฯ ต่อไป 

 - พัฒนาระบบงาน หรือปรับปรุงระบบงานที่ออกแบบไว้ จัดเตรียม    
ชุดข้อมูลที่ใช้ทดสอบระบบงานที่พัฒนา และทดสอบระบบงานที่พัฒนา
แบบ Unit Test และ System Integration Test (SIT) และชุดข้อมูลที่ใช้
ทดสอบและขั้นตอนการทดสอบระบบงานที่พัฒนา (Test Cases and 
Test Procedures) พร้อมทั้งจัดอบรมผู้ใช้งานระบบฯ และผู้ดูแลระบบ  
2. ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานที่เห็นผลเป็นรปูธรรม - 
3. ปญัหา อปุสรรค / แนวทางแก้ไข   ไม่ม ี 
4. ข้อเสนอแนะ   ไม่ม ี
 
 

1. ผลการใช้จา่ยงบประมาณ  
     13,696,000 บาท 
2. ผลการด าเนินงานตามตัวชี้วดั  
    - จ านวนระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศที่ได้รับการพัฒนา 1 ระบบ 
3. ความก้าวหน้าการด าเนินงาน 
ในภาพรวม รอ้ยละ 100 
 



แบบรายงานผลโครงการ (พค.) 
 


